N\ Turistidka H T

? zajednica P
Sisaéko-moslavaéke .
Zupanije Puna Zivota

1ZVJESCE
0 IZVRSENJU PROGRAMA RADA I FINANCIJSKO I1ZVJESCE

Turisti¢ke zajednice SisaCko-moslavacke Zupanije za

2025. godinu

Izvjesce sastavila: Ivana Plavec, direktorica

Sisak, veljaca 2026.

1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA TZ SMZ ZA 2025. GODINU




)I&‘k‘é&‘&‘&“ HRVESTSKA-
Fupanije Puna Zivota
Sadrzaj
POLAZNE OSNOVE..........ooooiioioiiiereeeeeeeeeeeeeeeseeeeseseseessessassas s s ssss s s s sessesssssessssssssssassassassassanes 5
IZVRSENJE PLANAPRIHODA ..................oooooooeeeeeeeeeeeeeeeseesesesessessessessessssesses s sassassansassassassnns 9
L. IZVOINT PITROI...eiiiiiiiiiieciie ettt e et e st e e et e e e ebeeetaeesbeessseeesseesssaeessseesssenanns 9
2. Prihodi iz proracuna opcine/grada/zupanije i drzavnog proracuna ............cceceecveereeereeneeneesneeennens 9
3. Prihodi od sustava turistiCkih ZajedniCa ............ccveriierierienienii et sve e ereesreeseeesene e 9
4. Preneseni prihodi iz prethodne SOAINe ...........ccvecvieriieiiiiieeie ettt seneseneennees 9
5. OStAlL PITROAI ... viiiiiiiieecee et ettt e et e st e e e bt e e s abeeesbae e ebeessseeesseessseeensaeensseeanes 9
1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANIJE ................coccooooeeeeeeeeeeeeereeeeeeeeesesesssessessenens 10
1.1. IZRADA STRATESKIH/ OPERATIVNIH/ KOMUNIKACIJSKIH/ AKCIJSKIH DOKUMENATA
........................................................................................................................................................... 10
1.2. ISTRAZIVANJE T ANALIZA TRZISTA ..o 11
1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI ..........ooooooeeeeeeeeerereereeererenes 11
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA ...........oooomeoieeeieeeeeeeseeeeeeessesessees s sssessasons 12
2.1. IDENTIFIKACIJA I VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTICKIH
PROIZVODA ... 12
2.2. SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA .............oooveeeeeereeenne. 12
2.2.1. OKUSI BANOVINE, POSAVINE I MOSLAVINE ..........coccviivimiomeieeieereeeereeeeseeensnes 12
2.2.2. UDRUZIVANJE KLASTERA SREDISNJE HRVATSKE U PROJEKTU MICHELIN ... 13
2.2.3. USPOSTAVLJANJE LABELA OBITELISKOG SMIESTAJA .....ooovieeieeeeeeeeseeeeean 14
2.2.4. VINARI SMZ NADECANTERU .......o.oviviimiieeeeeeeeeeeeeeeseee e eseeseee e enas e nennees 14
2.2.5. PROJEKT RAZVOJA CIKLOTURIZMA U SMZ ..o 15
2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGABDANJA .........ooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeen 16
2.3.1. MANIFESTACIIE TZG/O SMZ.......ooooieoeeeieeeeeeeeeeeeeeseseee s enassaenennaes 16
2.3.2. STREET FOOD FESTIVAL SISACKO-MOSLAVACKE ZUPANIE .........cccccovvvevnnann 16
2.3.3. SISCIA OPEN JAZZ & BLUES FESTIVAL .....oovuiiiiieieeeeeeeeeeseeeeeee e 17
2.3.4. 30 GODINA — DANI GRADITELJSKE BASTINE U KRAPJU.......cocoviviieeeieseernan 17
2.3.5. OSTALE MANIFESTACIJE U SISACKO-MOSLAVACKOJ ZUPANII .........ccccooeeeen 18
2.3.6. STROKOVO — CIGOC, PRVO EUROPSKO SELO RODA .......ooooveveemeriieeeeeeseersean 18
2.3.7. KUP SV. KVIRINA — TRADICIJA LADARENJA U SISKU ......c.coooivoeviieieieeeeeeeeenan 19
2.4.  TURISTICKA INFRASTRUKTURA ........cooomiimiemieeeeeeeeeeeees e neseesneeen 20
2.5.  PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRIJI........co.oomiomioeireeeeeeeeeeeeeeeeeeees e neseesneeen 20
3. KOMUNIKACIJAT OGLASAVANIE .............ooooeemeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeseeses s seeesses s ssssssassassassassannnns 21
3.1. DEFINIRANJE BRENDING SUSTAVA I BREND ARHITEKTURE..........cccvvuivirrnnnann. 21

3.2.  OGLASAVANIJE DESTINACIISKOG BRANDA, TURISTICKE PONUDE I PROIZVOD21

1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA TZ SMZ ZA 2025. GODINU




)I&‘k‘é&‘&‘&“ HRVESTSKA-
Fupanije Puna Zivota

3.3.  ODNOSI S JAVNOSCU: GLOBALNI IDOMACI PR .......c.coovvimieieeeeeieeeeeeeeseeesnans 22
3.4.  MARKETINSKE I POSLOVNE SURADNIE ........ccoceoviiiieeeeeeeeeseeeesseeseseesseesesessennes 23
3.5.  SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE ..........cc.cccevvrvnnnne. 23
3.6.  SURADNIJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANIA .......coocovvioeeeeeeeereeeeseeeseseesssseennnes 24
3.7.  KREIRANJE PROMOTIVNIH MATERIJALA ..........cooovoioieeeoeeeeeeseeseeseeseeseeseessesneennnes 25
3.8, INTERNETSKE STRANICE ........cooiiiimiieieeeeeeeeeeeeeeeseeesees s esees s ssees s sseennes 25
3.9. KREIRANJE I UPRAVLJANJE BAZAMA TURISTICKIH PODATAKA ........ccccoovvunn. 26
3.10. TURISTICKO - INFORMATIVNE AKTIVNOSTL........coovuivrieeeereseereeeeeseeeseesesssseennnes 26
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT ............ooooooeeeeeeeeeeeeeseeeeee e see s seass s 27
4.1.  TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE/eVISITOR .........cccovvervennn.. 27
42.  STRUCNI SKUPOVITEDUKACIJE .......ooovvvivieeeeeieeeseeeeeeeeseeseeeesesees s seees s 27
43.  KOORDINACITA INADZOR.......c.cooooeiirireseeeeeeseeeeeeeeeeeeeeeeese s seees s 28
44. UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACIIL........covvomieeeeeeeeeeeeee e 29
4.5.  POTICANJE NA OCUVANIJE I UREDENJE OKOLISA.........coceoeivrviereeeeeeeerseeeseeenenen 29
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA .................ooooooeeeeeeeeeeereeseseseesesvneenonn 30
5.1.  MEDUNARODNE STRUKOVNE I SL. ORGANIZACIJE ........coceomoivmreiereesrerereesrse, 30
5.2.  DOMACE STRUKOVNE I SL. ORGANIZACIJE .......oocoveieeeeeeeeeeeereeeseeeeeseseessenes 30
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI ..................coovooeeeeeeeeeerseseeeseesesseesssvssesssssassesssssnssesssssnssnssnens 31
6.1, PLACE ..ot snaen 31
6.1.1. NETO PLACE, DOPRINOSI IZ PLACA; POREZ I PRIREZ ..........oovvveoeeeeeeeeeeeereseeenn. 31
6.1.2. OSTALI RASHODI ZA RADNIKE .......oooovmiimiimieeieeeeeeseeeeeesee e 31
6.1.3. DOPRINOSI NA PLACU ......ooovuiiiiiieieeeeeeeeeeeeeee e 31
6.2.  MATERIJALNI TROSKOWVI .....ooomimiiiiieieeeeeeeeeeeeeeee e 32
6.2.1. NAKNADE TROSKOVA RADNICIMA .....c..ouimiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 32
6.2.2. NAKNADE OSTALIM OSOBAMA IZVAN RADNOG ODNOSA............cocvverrerrrnnnnn. 32
6.2.3. RASHODI ZA USLUGE .....cooovomieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 32
6.2.4. RASHODI ZA MATERIJAL T ENERGIJU .....coooooimiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 33
6.2.5. OSTALI NESPOMENUTI MATERIJALNI TROSKOVT ........oooovvivieeeeeeeeeeeeeeeeneen. 34
6.2.6. FINANCIJSKI TROSKOVT......coovimimieeieeieeieeeeeeeeeeee s nes e easnes e 34
6.2.7. OSTALI TROSKOVT ..ot 34
6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE .......ooimiiieieoeeeeeeeeeeeeeeee oo 35
6.4. TROSKOVI POSLOVANJA POSLOVNICA ......co.ovooveevmeeeeeeeeeeeseeeeeseeeeeseeee s seesnees 35
TeREZERVA...........ocoooooeeeeeeeeeeeeeeee e sane s s s sesnannan 36
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PREDHODNE GODINE ..., 36
9. FONDOVI POSEBNE NAMUJENE .............oocoooooeeeeeeeeeeeeeeeeeseseesesesessssssess s oseess s seansnsons 36

9.1. FOND ZA TURISTICKE ZAJEDNICE NA TURISTICKI NEDOVOLJNO RAZVIJENIM
PODRUCIU TKONTINENTU ....cooooiimeieieeeeeeeeieeeeeeees s een e 36

1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA TZ SMZ ZA 2025. GODINU




\ Turisti¢ka
zajednica
? Sisaéko-moslavaéke
Zupanije

9.2. FOND ZA PROJEKTE UDRUZENIH TURISTICKIH ZAJEDNICA .........ccocovveeveerrrrerrrnnan

1ZVJESCE 0 IZVRSENJU PROGRAMA RADA - TABLICNI PRIKAZ

1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA TZ SMZ ZA 2025. GODINU




Turisticka A Sy
) za;edmca ~ U aa

zupuru]e Puna i{-!ot‘

POLAZNE OSNOVE

U skladu s odredbama ¢lanka 57. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (,,Narodne novine®, broj 52/19 i 42/20) Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke
zupanije izraduje 1 donosi Izvjesce o izvrSenju programa rada koje sadrzava podatke o:

- izvrSenju programom rada pojedina¢no utvrdenih zadataka

- izdacima izvrSenja programom rada pojedinacno utvrdenih zadataka

- izdacima za poslovanje turistickog ureda i rada tijela turisticke zajednice

- ostvarenju prihoda po izvorima

- financijskom rezultatu poslovanja

- usporedba financijskog plana i njegova ostvarenja s obrazloZenjem odstupanja 1 analizi
i ocjeni izvrSenja programa te procjeni u¢inka poduzetih aktivnosti na razvoj turizma.

U 2025. godini, Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije sustavno je i dinamicki
provodila aktivnosti zadane godiSnjim Programom rada za 2025. godinu koji je usvojen na 1.
sjednici Skupstine TZ SMZ odrzanoj 31. prosinca 2024. godine.

Program rada za 2025. godinu je izraden sukladno zadanoj Metodologiji i obvezatnim uputama
za izradu godiS$njeg programa rada.

Program rada za 2025. godinu definiran je na temelju ostvarenih rezultata i trendova na
turistickom trzi$tu, stanja na emitivnim trZiStima te op¢om gospodarskom situacijom i stanjem
u okruZenju, a uskladen je sa Provedbenim programom razvoja turizma Sisacko-moslavacke
zupanije od 2022.-2025. godine.

TRENDOVI TURISTICKOG PROMETA I POTRAZNJE NA PODRUCJU DESTINACIJE

e Broj obveznika - 305
e Brojobjekata -370
e Brojlezajeva -2617

Dolasci

U 2025. godini ostvareno je ukupno 27.727 dolazaka §to je 13,97% manje u odnosu na 2024.
godinu (32.230 dolazaka).

Od toga:
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- domacih turista bilo je 12.456 Sto je 17,99 % manje u odnosu na 2024. godinu
(15.188 dolazaka)
- stranih turista bilo je 15.271 Sto je 10,39 % manje u odnosu na 2024. godinu
(17.042 dolazaka)

Tablica 1.
. Dolasci Indeks
Vrsta turista
2024. 2025.
Domaci 15.188 12.456 82,01%
Strani 17.042 15.271 89,61%
Ukupno 32.230 27.727 86,03%

Izvor: eVisitor, obrada TZ SMZ

Nocenja
U 2025. godini ostvareno je ukupno 65.508 nocenja $to je za 25,43 % manje u odnosu na
2024. godinu (87.850 nocenja).

Od toga:

- nocenja domacih turista bilo je 30.091.5to je 33,52 % manje u odnosu na 2024.
godinu (45.265 nocenja)

- nocenja stranih turista bilo je 35.417 $to je 16,83 % manje u odnosu na 2024.
godinu (42.585 nocenja)

Tablica 2.
. Nocenja Indeks
Vrsta turista
2024. 2025.
Domaci 45.265 30.091 66,48%
Strani 42.585 35.417 83,17%
Ukupno 87.850 65.508 74,57%

Izvor: eVisitor, obrada TZ SMZ
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Graf 1. Ostvareni dolasci i no¢enja u SMZ u 2025. godini
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Tablica 3. Pokazatelj dolazaka i noéenja turista u SMZ po vrsti objekata

Vrsta objekta Dolasci Nocenja

Ostali ugostiteljski .Obj ekti za smj estaj 10.207 19.377
(Druge vrste - skupina kampovi)

Hoteli 8.113 18.233
Objekti u domacinstvu 7.466 22.678
Objek:c} na OPG-u (seljackom 1249 3209
domacinstvu)

Kampovi 433 825
Nekomercijalni smjestaj 259 1.186
Ostalo 0 0
Ukupno: 27.727 65.508

Izvor: eVisitor, obrada TZ SMZ
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Graf 2. Udio dolazaka i no¢enja stranih i domacih turista u 2025. godini

Udio noéenjadomacih i Udio dolazaka domacih i
stranih turista u 2025. stranih turista u 2025.
godini godini
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Izvor: eVisitor, obrada TZ SMZ,

Napomena: Pad dolazaka i nocenja zabiljeZen je najve¢im dijelom u op¢ini Topusko. Uvidom
u dolaske 1 no¢enja u sustavu eVisitor, op¢ina Topusko je 2024. godinu zavrsila sa sljedeCom
statistikom (dolasci: 7.264, nocenja: 30.411), dok je u 2025. godini zabiljezen pad (dolasci:
3.291, nocenja: 12.681). Razlog pada je ulaganja u obnovu kompleksa Topusko. Osim opéine
Topusko, pad je zabiljezen i na podrucju grada Siska (2024. dolasci: 9.028, noc¢enja: 20.833) i
(2025. dolasci: 7.891, noéenja: 15.830).

Razlog tome je veci broj radnika koji je smjeSten u smjeStajnim objektima, pogotovo
obiteljskom smjestaju na podrucju grada Siska te blagi pad gostiju na podru¢ju Parka prirode
Lonjsko polje.
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IZVRSENJE PLANA PRIHODA

1.Izvorni prihodi

Turisticka zajednica imala je izvorne prihode u 2025. godini u iznosu od 83.090,55 eura od ¢ega
je dio od 16.571,57 eura od turisticke pristojbe dok je dio od 66.518,98 eura od turisticke
¢lanarine.

Realizacija izvornih prihoda: 83.090,55 eura

Turisticka pristojba — 16.571,57 eura
Clanarina — 66.518,98 eura

2. Prihodi iz proracuna opéine/grada/Zupanije i drZavnog proracuna

Prihodi iz proracuna opé¢ine/grada/Zupanije 1 drzavnog prorauna ostvareni su u iznosu od
188.000,00 eura, a odnose se na namjenske prihode iz proracuna Zupanije za realizaciju
programskih aktivnosti i funkcioniranje ureda.

Realizacija: 188.000,00 eura

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica

Turisticka zajednica je u 2025. godini iz Fonda za turisti¢ki nedovoljna razvijena podrucja i
kontinent dobila 250.000,00 eura.

Realizacija: 250.000,00 eura

4. Preneseni prihodi iz prethodne godine

U 2025. godini preneseni su prihodi iz prethodne godine u iznosu od 89.624,00 eura.
Realizacija: 89.624,00 eura

5. Ostali prihodi

U 2025. godini ostvareni su ostali prihodi u iznosu od 1,72 eura. Prihodi se odnose na kamate.

Realizacija: 1,72 eura
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1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

1.1. IZRADA STRATESKIH/ OPERATIVNIH/ KOMUNIKACIJSKIH/
AKCIJSKIH DOKUMENATA

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Sukladno odredbama Zakona o turizmu (,,Narodne novine®, broj 156/23), Turisti¢ka zajednica
Sisatko-moslavacke Zupanije (SMZ) provela je aktivnosti vezane uz izradu Plana upravljanja
destinacijom kao klju¢nog planskog dokumenta za razvoj odrzive turisticke destinacije. Izrada
Plana povjerena je tvrtki Simora, koja je koordinirala i operativno provela sve faze izrade
dokumenta uz koordinaciju TZ SMZ.

Proces izrade Plana upravljanja destinacijom odvijao se kroz nekoliko medusobno povezanih i
sadrzajno definiranih faza. Plan upravljanja destinacijom uskladen je s:

o aktima strateSkog planiranja

e prostornim planovima

e planovima upravljanja kulturnim dobrima
e drugim relevantnim zakonima i propisima

Na taj nadin osigurana je njegova pravna i strateska utemeljenost.

Nakon provedbe svih analiza i definiranja mjera, izraden je kona¢ni dokument Plana
upravljanja destinacijom. Dokument je kreiran u suradnji sa svim relevantnim dionicima te
pripremljen za usvajanje od strane nadleznih tijela.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Plan upravljanja destinacijom predstavlja podlogu za donoSenje odluka i mjera za upravljanje
razvojem turizma u smjeru odrzivosti jedinica lokalne samouprave, jedinica podrucne
(regionalne) samouprave i drugih nadleznih tijela u destinaciji.

Nositelji aktivnosti: TZ SMZ, SIMORA d.o.o.

Realizacija: 18.750,00 EUR
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1.2. ISTRAZIVANJE 1 ANALIZA TRZISTA

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Za potrebe izrade Plana upravljanja destinacijom, Turisti¢ka zajednica SMZ je u suradnji sa
suradnicima provela sva potrebna istrazivanja i analize trzista te je nastojala obuhvatiti Sto

veci broj dionika u turizmu kroz razne radionice, edukacije i ankete.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Izrada kvalitetnog Plana upravljanja destinacijom te podizanje svijesti svih dionika o vaznosti
razvoja destinacije na odrziv nacin.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SMZ i svi relevantni dionici (lokane i regionalne vlasti, nevladine organizacije, privatni
sektor, turisticke zajednice, stru¢njaci)

Realizacija: 0,00 EUR

1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nositelji aktivnosti:

Realizacija: 0,00 EUR
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. IDENTIFIKACIJA I VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE
TURISTICKIH PROIZVODA

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nositelji aktivnosti:

Realizacija: 0,00 EUR

2.2. SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA
2.2.1. OKUSI BANOVINE, POSAVINE I MOSLAVINE

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Projekt ,,Okusi Banovine, Posavine 1 Moslavine®, koji se provodi u okviru nacionalnog projekta
,,Okusi hrvatske tradicije®, usmjeren je na razvoj i promociju lokalne i regionalne gastronomske
ponude te sustavno unaprjedenje turistickih proizvoda temeljenih na autenti¢noj kulinarskoj
bastini.

Projekt se kontinuirano provodi ve¢ sedmu godinu na podrucju Sisacko-moslavacke Zupanije,
pri ¢emu se kroz standardizaciju kvalitete 1 certificiranje ugostiteljskih objekata poti¢e oCuvanje
tradicijskih recepata, koriStenje lokalnih namirnica te podizanje razine ukupne turisticke
ponude.

Aktivnosti:

e Prosirenje mreze dionika — u projekt je ukljuceno 9 restorana s podrucja Sisacko-
moslavacke zupanije, uz provedene aktivnosti uklju¢ivanja novih objekata i dodjele
standarda kvalitete.

o Certifikacija ponude — nastavljen je proces certificiranja ugostiteljskih objekata
sukladno standardima projekta, ¢ime se osigurava kvaliteta 1 autenticnost ponude.

e Promotivne aktivnosti — provedene su zajednicke aktivnosti promocije i umrezavanja
sudionika s ciljem jaCanja brenda destinacije te je provedena i nacionalna promidzba
projekta.

e Promotivni materijali — izraden je novi katalog ,,Okusi hrvatske tradicije* kao alat za
promociju ponude.

1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA TZ SMZ ZA 2025. GODINU
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¢ Suvenirska ponuda — izradeni su tematski suveniri (keramicke zdjelice i kuhinjske
krpe) u svrhu promocije gastronomske bastine.

e Dodjela nagrade ,,Srce tradicije — u 2025. godini je po prvi puta uvedeno
nagradivanje nositelja oznake za doprinos poboljSanju gastro ponude na podrucju
Sisacko-moslavacke Zupanije.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedbom navedenih aktivnosti dodatno je unaprijedena kvaliteta i vidljivost gastronomske
ponude Sisacko-moslavacke zupanije te je osnazen razvoj odrzivih turistickih proizvoda
temeljenih na lokalnoj tradiciji i identitetu.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SMZ, DMK Vall 042 d.o.o.

Realizacija:
3.180,00 EUR

2.2.2. UDRUZIVANJE KLASTERA SREDISNJE HRVATSKE U PROJEKTU
MICHELIN

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ostvareni cilj aktivnosti:

Realizacija:
0,00 eura

Tijekom planskog razdoblja razmatrana je moguénost ukljucivanja restorana s podrucja
Sisacko-moslavacke Zupanije u projekt ,,Michelin — najbolji restorani®, s ciljem podizanja
kvalitete gastronomske ponude 1 medunarodne prepoznatljivosti destinacije.

Medutim, zbog slabog odaziva ugostiteljskih objekata te nedovoljnog interesa restorana za
sudjelovanje u projektu, nije bilo moguce osigurati preduvjete za njegovu uspjeSnu provedbu
na podrucju Zupanije. Slijedom navedenog, donesena je odluka o odustajanju od provedbe
predmetne aktivnosti u izvjestajnom razdoblju.

Turisti¢ka zajednica ¢e 1 nadalje pratiti interes dionika te, u slucaju stvaranja odgovarajucih
uvjeta, razmotriti moguénost ponovnog ukljuc¢ivanja u sli¢ne projekte u buducénosti.
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2.2.3. USPOSTAVLJANJE LABELA OBITELJSKOG SMJESTAJA

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke zupanije provela je projekt oznaCavanja kvalitete
obiteljskog smjestaja u suradnji sa sustavom turistickih zajednica i Sisacko-moslavackom
Zzupanijom, s ciljem poticanja privatnih iznajmljivata na podizanje kvalitete smjeStaja,
diversifikaciju ponude te uskladivanje s nac¢elima odrzivog razvoja i odrzivog turizma.

U okviru projekta obuhvaceno je ukupno 24 kuce za odmor s podruc¢ja Sisacko-moslavacke
Zupanije. Za sve ukljucene objekte provedene su aktivnosti profesionalnog fotografiranja, ¢ime
je osigurana visoka razina vizualne prezentacije smjestajnih kapaciteta.

Takoder, za svaku kucu izraden je promotivni video materijal s ciljem dodatnog isticanja
autenti¢nosti, kvalitete 1 jedinstvenosti ponude. U svrhu objedinjavanja i promocije projekta
izradena je i posebna mrezna stranica ,,Harmony Retreats”, na kojoj su predstavljeni svi
ukljuceni objekti.

Ostvareni cilj aktivnosti:

e Komunikacija sa zainteresiranim dionicima

e Identifikacija i izbor pruzatelja usluga oznacavanja-kvalitete

e Fotografiranje objekata koji ¢e uci u projekt

e Izrada kataloga objekata organizacija edukacije za male iznajmljivace

¢ Daljnja promocija projekta
Provedbom navedenih aktivnosti zna¢ajno je unaprijedena vidljivost i trziSna konkurentnost
obiteljskog smjestaja na podrucju Zupanije, uz naglasak na razvoj odrzivih 1 kvalitetnih
turistickih proizvoda

Nositelj aktivnosti i partneri:
TZ SMZ, LTZ, Sisa¢ko-moslavacka zupanija, vlasnici obiteljskog smjestaja

Realizacija:
70.738.,45 eura

2.2.4. VINARI SMZ NA DECANTERU

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Moslavacki Skrlet, kao autohtona vinska sorta s podrucja Moslavine, posljednjih godina biljezi
kontinuirani rast popularnosti. Vinari s podru¢ja Moslavine sve se vise medusobno povezuju i
suraduju s ciljem unaprjedenja kvalitete i prepoznatljivosti vina proizvedenih od ove sorte.

Uz skrlet, vinari s podrucja Sisacko-moslavacke Zupanije proizvode i druge visokokvalitetne

vinske sorte koje imaju potencijal za ostvarivanje zapazenih rezultata na medunarodnim
natjecanjima, ukljuc¢ujuéi prestizno ocjenjivanje Decanter.
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U okviru aktivnosti promocije i internacionalizacije vinske ponude, na ocjenjivanje tj. pred
selekciju za prijavu na Decanter prijavljeno je ukupno 33 uzorka vina, od ¢ega je 18 uzoraka
upuéeno na sluzbeno ocjenjivanje. Predselekciju za TZ SMZ odradio je poznati sommelier
Sini$a Lasan sa svojim suradnicima. Od poslanih 18 uzoraka na Decanter, ostvaren je znacajan
uspjeh, pri cemu je 13 vina nagradeno medaljama, a nagrade je osvojilo ukupno 6 vinarija s
podrucja Sisacko-moslavacke zupanije.

Ostvareni rezultati potvrduju visoku kvalitetu vina s ovog podrucja te doprinose jaCanju
prepoznatljivosti destinacije kao relevantne vinske regije na medunarodnoj razini.

Ostvaren cilj aktivnosti:

Pozicioniranje Sisacko-moslavacke zupanije i moslavackih vinara na medunarodnoj karti
vrhunskih vina.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SMZ, Sisacko-moslavacka Zupanija, udruge moslavackih vinara

Realizacija:
9.852,79 EUR

2.2.5. PROJEKT RAZVOJA CIKLOTURIZMA U SMZ

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije kontinuirano provodi aktivnosti usmjerene
na razvoj cikloturizma kao odrzivog oblika turizma, s ciljem kreiranja atraktivnih i
konkurentnih turistickih proizvoda na podrucju Zupanije.

U izvjeStajnom razdoblju pruzena je organizacijska i1 promotivna podrska provedbi
biciklistickih manifestacija, medu kojima se istice biciklijada ,,Giro de Banovina®. Takoder, u
povodu Dana Sisacko-moslavacke zupanije, u suradnji s Kulturno-povijesnim centrom
Sisatko-moslavagke zupanije, TZ SMZ je pruzila promidzbenu potporu i biciklijada ,,0d
Radica do Radic¢a®.

Ostvaren cilj aktivnosti:

Provedbom navedenih aktivnosti doprinosi se razvoju cikloturisticke ponude, poticanju
aktivnog boravka u prirodi te jaCanju prepoznatljivosti destinacije kao podruc¢ja pogodnog za
odrzive i aktivne oblike turizma.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SMZ, Kulturno-povijesni centar SMZ, RBU Labudovi Sisak. Biciklisticki savez SMZ

Realizacija.
1.087,50 EUR
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2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGAPANJA

2.3.1. MANIFESTACIJE TZG/O SMZ

Detaljan i precizan opis aktivnosti

Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije pruza kontinuiranu podrsku lokalnim
turistickim zajednicama (LTZ) u organizaciji i provedbi znacajnih manifestacija na podrucju
Zupanije, prvenstveno kroz aktivnosti oglasavanja, marketinga te organizacijsku suradnju.

U izvjeStajnom razdoblju podrzane su brojne manifestacije od vaznosti za razvoj destinacije,
poput Kestenijade, Voloderske jeseni, Lukova u Novskoj, Lipovljanskih susreta, Festivala vina
MOSLAvina koje doprinose ocuvanju kulturno-povijesne bastine 1 jacanju identiteta
destinacije.

Ostvaren cilj aktivnosti:

Provedbom aktivnosti podrSske manifestacijama ostvaren je cilj jaanja prepoznatljivosti
Sisacko-moslavacke Zupanije kao atraktivne turisticke destinacije te unaprjedenja kvalitete i
vidljivosti lokalnih dogadanja. Dodatno je potaknuto ocuvanje kulturno-povijesne bastine,
povecana je ukljucenost lokalne zajednice te je ostvaren doprinos razvoju cjelogodisnje
turisticke ponude i odrzivog turizma.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SMZ, LTZ

Realizacija:
8.463,31 EUR

2.3.2. STREET FOOD FESTIVAL SISACKO-MOSLAVACKE ZUPANIJE

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

»otreet Food Festival Sisacko-moslavacke Zupanije® odrzan je kao manifestacija
gastronomskog karaktera u suradnji s obrtnicima s podru¢ja Sisacko-moslavacke Zupanije, kao
1 sudionicima iz ostalih dijelova Hrvatske. Manifestacija je bila usmjerena na promociju
tradicijskih jela SisaCko-moslavacke Zupanije, s posebnim naglaskom na gastronomiju
Posavine, Banovine 1 Moslavine te autohtonu vinsku sortu moslavacki Skrlet, uz istovremenu
prezentaciju raznovrsne gastronomske ponude iz drugih krajeva Hrvatske.

S obzirom na sve veci znacaj eno-gastronomije kao jednog od klju¢nih motiva dolaska turista
u destinaciju, festival je uspjesno objedinio turisticku i gastronomsku ponudu, doprinoseci
jacanju atraktivnosti i prepoznatljivosti destinacije.

Program manifestacije dodatno je obogacen glazbenim sadrzajem, a zavrsio je koncertom koji
je privukao velik broj posjetitelja i zaokruzio dogadanje na visokoj organizacijskoj i sadrZajnoj

razini.

Ostvareni cilj aktivnosti:
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Provedborn ove manifestacije dodatno je unaprijedena promocija lokalne gastronomske
bastine, poveCana posjeCenost te ojacana pozicija destinacije kao relevantnog eno-

gastronomskog odredista.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SMZ, OK SMZ, OK iz drugih krajeva Hrvatske, Sisatko-moslavacka Zupanija

Realizacija:
52.980,06 EUR

2.3.3. SISCIA OPEN JAZZ & BLUES FESTIVAL

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Festival je okupio renomirana imena domace i medunarodne jazz scene, nude¢i devet dana
koncerata, jam sessiona i glazbenih susreta, a po prvi put odrzan je na otvorenoj pozornici
Odgojno-obrazovnog i kulturnog centra u Rimskoj 19, pruzajuéi publici jedinstveno ljetno
iskustvo. Program je zavrsio nastupima Mire Ungara i Sonje Stevi¢ Grani¢, dugogodisnjih
suradnika Damira Kukuruzovica, ¢ime je simboli¢no zatvoren krug prijateljstva i glazbene
strasti.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Siscia Open Jazz & Blues Festival pokazao je kako naslijede Damira Kukuruzovica zivi kroz
glazbu, prijateljstvo 1 zajedniStvo. Jubilarno izdanje potvrdilo je kulturnu i umjetnicku
vrijednost festivala, doprinos promociji Siska, kulturnom turizmu i ocuvanju jazz i blues
tradicije u Hrvatskoj. TZ SMZ svoje je doprinos ostvarila kroz promidzbu dogadanja diljem
Hrvatske.

Nositelj aktivnosti:
TZ SMZ, Sisacko-moslavac¢ka Zupanija, Siscia jazz club — umjetni¢ka udruga Damir
Kukuruzovié¢

Realizacija:
10.062,51 EUR

2.3.4. 30 GODINA — DANI GRADITELJSKE BASTINE U KRAPJU

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U povodu obiljezavanja 30. obljetnice proglasenja Krapja selom graditeljske bastine, 2025.
godine odrzana je sveCana manifestacija koja je okupila brojne posjetitelje, strucnjake, obrtnike,
ljubitelje tradicije i prirode iz cijele Hrvatske. Krapje, smjesteno u srcu Parka prirode Lonjsko
polje, nadaleko je poznato po ocuvanoj drvenoj arhitekturi i statusu jedinstvenog primjera
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tI‘adICIJ skog posavskog sela. Tijekom protekla tri desetljec¢a, Krapje je postalo simbol o¢uvanja
kulturne bastine i1 odrzivog suzivota ¢ovjeka i prirode, Sto je obiljeZzeno i kroz ovogodisnju
proslavu.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Proslava 30. obljetnice proglasenja Krapja selom graditeljske bastine uspjesno je spojila
edukaciju, kulturu, gastronomiju i zabavu, potvrdivsi vaznost ocuvanja tradicijske bastine i
zivota u skladu s prirodom. Manifestacija je jos jednom pokazala da je Krapje primjer odrzivog
razvoja i zivog spomenika kulturne bastine.

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ, Opéina Jasenovac, TZ Opéine Jasenovac, Sisatko-moslavacka Zupanija
Realizacija:

11.171,00 EUR

2.3.5. OSTALE MANIFESTACIJE U SISACKO-MOSLAVACKOJ ZUPANIJI

Nositelj aktivnosti i partneri:

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nositelji aktivnosti i partneri:
Realizacija:
0,00 EUR

Projekt “Ostale manifestacije u Sisacko-moslavackoj zupaniji* nije realiziran jer je javni poziv
za potporu manifestacijama i dogadanjima u organizaciji udruga provela Sisacko-moslavacka
Zupanija, te se od projekta odustalo zbog postojanja potencijalnog dvostrukog financiranja.

2.3.6. STROKOVO — CIGOC, PRVO EUROPSKO SELO RODA

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U subotu, 14. lipnja 2025., u pitoresknom selu Cigo¢, poznatom kao Prvo europsko selo roda,
odrzana je tradicionalna manifestacija ,,Strokovo — Dan europskog sela roda Cigo¢“. Ova
manifestacija, koja se svake godine s nestrpljenjem ocekuje, 1 ove je godine privukla velik broj
sudionika 1 posjetitelja iz cijele Hrvatske, ali i inozemstva. Cilj manifestacije bio je promicanje
prirodnih i kulturnih vrijednosti Lonjskog polja i sela Cigo&, ofuvanje tradicije, obi¢aja te
prezentacija bogate posavske gastronomske 1 kulturne bastine.
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Program manifestacije bio je iznimno raznolik 1 bogat te je obuhvacao niz aktivnosti za sve
uzraste 1 interese. Posjetitelji su tijekom dana mogli uzivati u:

- vodenim turama kroz selo Cigo¢ i Lonjsko polje, gdje su domaéi vodiéi upoznavali
sudionike s povijescu sela, tradicijskom arhitekturom, nac¢inom zivota te prirodnim
bogatstvima Parka prirode.

- izlozbama lokalnih proizvoda i rukotvorina, na kojima su se predstavili brojni lokalni
obrtnici 1 OPG-ovi, promoviraju¢i autohtone proizvode, suvenire i posavsku tradiciju ru¢nog
rada.

- dje¢jim igraonicama i kreativnim radionicama, koje su unijele veselje i omogucile
najmladima da se kroz igru upoznaju s prirodom i obicajima svoga kraja.

- degustacijama tradicionalnih posavskih jela i proizvoda lokalnih OPG-ova

Ostvareni cilj aktivnosti:

Manifestacija Strokovo — Dan europskog sela Cigo¢ 2025. jos je jednom pokazala kako se
tradicija, kultura, priroda i zajedniStvo mogu spojiti u dogadaj koji privlaci posjetitelje iz svih
krajeva.

Bogatim programom, domac¢inskom atmosferom i autenti¢nim dozivljajem Zivota u Posavini,
manifestacija je pridonijela promociji turistickih i kulturnih potencijala Sisacko-moslavacke
Zupanije te jaCanju svijesti o vaznosti ocuvanja prirodne i kulturne bastine.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SMZ, Park prirode Lonjsko polje, Sisa¢ko-moslavacka zupanija

Realizacija:
13.530,29 EUR

2.3.7. KUP SV. KVIRINA — TRADICIJA LADARENJA U SISKU

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U Sisku je u 2025. godini je odrZzana nova sportsko-turisticka manifestacija — Kup sv. Kvirina,
koja je privukla velik broj posjetitelja. Sredisnji dogadaj manifestacije bila je utrka lada na rijeci
Kupi, koja je izazvala veliko zanimanje publike, a cjelodnevni program ispunjen sportskim 1
zabavnim sadrZajem stvorio je iznimno pozitivnu atmosferu.

Organizatori ovog dogadaja bili su Sisacko-moslavacka zupanija, Grad Sisak, Turisticka
zajednica SisaCko-moslavacke zupanije, TuristiCka zajednica Grada Siska, Udruga ladara Sisak
1 Udruga ladarica Sisak.

Manifestacija je odrZzana na obalama rijeke Kupe u Sisku, a obuhvatila je i mlade generacije
koje su sudjelovale u utrci te je doprinesla popularizaciji sporta ali 1 raznih aktivnosti na
obalama rijeka. Posjetitelji su imali priliku uzivati u raznovrsnim sadrZajima te se upoznati s
tradicijom sisackoga kraja.
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Kup sv. Kvirina uspjesno je otvorio novu sezonu sportskih i turistickih dogadanja u Sisku,
postavljajuci temelje za daljnje slicne manifestacije.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Manifestacija je osim sportske dimenzije imala i vaznu ulogu u promociji turizma i lokalne
zajednice, pruzajuci posjetiteljima priliku da uzivaju u raznovrsnim sadrzajima te se upoznaju
s kulturnim 1 prirodnim bogatstvima ovog kraja. Posebna paZnja posvecena je revitalizaciji
rijeke Kupa kao turistickog proizvoda, ¢ime se dodatno promice lokalni turizam i valoriziraju
prirodni resursi regije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZ SMZ, TZ Grada Sisak, Sisacko-moslavacka Zupanija, Udruga ladara Sisak, Udruga
ladarica Sisak

Realizacija:
66.528,90 EUR

2.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZ SMZ nije ulagala u javnu turisti¢ku infrastrukturu.

Nositelji aktivnosti:

Realizacija:

0,00 EUR

2.5. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRIJI

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Cilj aktivnosti:

Nositelj aktivnosti:

Realizacija:
0,00 EUR
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3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

3.1. DEFINIRANJE BRENDING SUSTAVA I BREND ARHITEKTURE

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nositelji aktivnosti i partneri:
Ured TZSMZ, TZG/O, vanjski suradnik

Realizacija:
0,00 EUR

3.2. OGLASAVANJE DESTINACIJSKOG BRANDA, TURISTICKE PONUDE I
PROIZVOD

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U sklopu strategije promocije Sisacko-moslavacke Zupanije kao cjelogodiSnje turistiCke
destinacije, Turisti¢ka zajednica Sisatko-moslavacke zupanije (TZ SMZ) pristupila je izradi i
provedbi medijskog plana usmjerenog na povecanje vidljivosti Zupanije na domadem i
inozemnom trzistu.

Aktivnosti i kanali promocije

TZ SMZ provodila je samostalno oglagavanje kroz offline i online medije te komunikacijske
kampanje na druStvenim mreZama i drugim kanalima distribucije. Kljuéne aktivnosti
ukljucivale su:

e Odabir i ugovaranje medija — pazljivo su odabrani mediji s fokusom na relevantne
ciljane skupine gostiju, na nacionalnom 1 inozemnom trZiStu.

o Provodenje oglasavanja — kampanje su provedene u razli¢itim formatima, ukljucujuci
televizijske reklame, digitalne oglase, druStvene mreZe i tiskane medije. Posebno se
istice kampanja na RTL televiziji, koja je promovirala turisti¢ku ponudu Zupanije s
naglaskom na podrucje Moslavine, Banovine, Banovine-Pounja, Siska te podrucje
Parka prirode Lonjsko polje dok su se prezentirali turisticki proizvodi aktivnog turizma
(biciklizam, jahanje, planinarenje, kajakarenje).

e Pracenje provodenja promotivnih aktivnosti — kontinuirano pracenje ucinkovitosti
kampanja omogucilo je pravovremeno prilagodavanje komunikacijskih poruka.

o Evaluacija provedenog oglaSavanja — rezultati kampanja analizirani su kako bi se
procijenio doseg, u¢inkovitost i povrat ulaganja.
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Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedene promotivne aktivnosti doprinijele su ja¢anju prepoznatljivosti Sisacko-moslavacke
zupanije kao cjelogodisnje turisticke destinacije, posebice na inozemnim trzistima, s naglaskom
na slovensko trziste. Kontinuirana primjena medijskog plana i1 evaluacija kampanja omogucit
¢e dodatno optimiziranje promocije i privlacenje veceg broja turista u Zupaniju tijekom cijele
godine.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SMZ, HTZ, LTZ

Realizacija:
101.058,25 EUR

3.3. ODNOSI S JAVNOSCU: GLOBALNI I DOMACI PR

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisti¢ka zajednica Sisa¢ko-moslavacke zupanije (TZ SMZ), u suradnji s lokalnim turisti¢kim
zajednicama, aktivno radi na promociji zupanije kao atraktivne cjelogodi$nje turisticke
destinacije kroz razli¢ite komunikacijske kanale i projekte.

Studijska putovanja i suradnja s medijima

TZ SMZ planira i provodi studijska putovanja novinara, blogera i influencera, u suradnji s
turistickim zajednicama gradova 1 op¢ina (TZG/O). Cilj studijskih putovanja novinara je
upoznati predstavnike medija i digitalnog prostora s bogatom ponudom destinacije, ukljucujuci
kulturne, prirodne i sportske atrakcije, te omoguciti stvaranje autenti¢nog sadrzaja koji ce
potaknuti posjete Zupaniji.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Kroz organizaciju studijskih putovanja i ciljanu suradnju s medijima i digitalnim kreatorima
sadrzaja, TZ SMZ kontinuirano ja¢a vidljivost Zupanije, promovira njezine turisticke
vrijednosti 1 doprinosi dugoro¢noj poziciji Sisacko-moslavacke zupanije kao atraktivne i
cjelogodisnje destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SMZ, TZG/O, mediji

Realizacija.
1.083,90 EUR
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3.4. MARKETINSKE I POSLOVNE SURADNJE

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U suradnji s Klasterom Sredisnja Hrvatska, u sklopu projekta Explore Central Croatia, izradena
je Turisticka karta srediSnje Hrvatske za 2025. godinu. Karta obuhvaca pregled najvaznijih
turistickih odrediSta i atrakcija na podrucju Sisacko-moslavacke Zzupanije, s ciljem bolje
promocije regije i unapredenja turisticke ponude.

Na karti su jasno oznacene kljucne prirodne, kulturne i povijesne znamenitosti, kao i ostali
sadrzaji od interesa za posjetitelje. Time se omogucuje lakse snalazenje turista te potice njihovo
dulje zadrzavanje i istrazivanje destinacije.

Uz izradu tiskane karte, provedeno je i online predstavljanje putem sluzbene web stranice
projekta www.explore-centralcroatia.com, ¢ime je dodatno osigurana dostupnost informacija
$iroj publici, ukljucujuc¢i domace i strane posjetitelje.

Takoder dodatno je odradena marketinska promocija Sisak kao turisticke destinacije te
promocijom manifestacije Kupske noc¢i. Kroz ciljane promotivne aktivnosti povecana je
vidljivost grada i1 njegovih dogadanja, ¢ime je potaknuto vele zanimanje posjetitelja i
doprineseno jacanju turistickog identiteta destinacije.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Ostvareni cilj ovog projekta je povecanje prepoznatljivosti 1 vidljivosti Sisacko-moslavacke
zupanije kao turistiCke destinacije kroz izradu 1 distribuciju turisticke karte. Ucrtavanjem
kljucnih odredista turistickih zanimljivosti omoguceno je jasnije 1 atraktivnije predstavljanje
ponude zupanije, ¢ime je dodatno istaknuta vrijednost njezinih najvaznijih znamenitosti. Na taj
nacin unaprijedena je informiranost posjetitelja te potaknuto ve€e zanimanje za istrazivanje i
posjec¢ivanje destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZSMZ, Klaster Sredi$nja Hrvatska

Realizacija:
1.625,00 EUR

3.5. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE

Detaljni i precizan opis aktivnosti:
Turisticka zajednica SisaCko-moslavacke Zupanije sudjelovala je na Alpe-Adria sajmu u

Ljubljani, gdje je predstavljena ukupna turisticka ponuda destinacije s naglaskom na eno-
gastronomiju, aktivni turizam 1 autenti¢ne dozivljaje. Sudjelovanje na sajmu doprinijelo je
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povecanju vidljivosti destinacije na medunarodnom trzistu te uspostavljanju novih poslovnih
kontakata.

Takoder, direktorica Turisticke zajednice prisustvovala je Danima hrvatskog turizma,
srediSnjem nacionalnom dogadanju u sektoru turizma, koje okuplja klju¢ne dionike s ciljem
razmjene znanja, iskustava i primjera dobre prakse.

Sudjelovanjem na navedenim dogadanjima dodatno je ojatana promocija destinacije te
unaprijedena stru¢na suradnja i informiranost o aktualnim trendovima i razvoju turizma.

Ostvareni cilj aktivnosti
Promocija i prezentacija turistiCke ponude destinacije.

Nositelji aktivnosti
TZ SMZ

Realizacija:
1.205,54 EUR

3.6. SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

Detaljni i precizan opis aktivnosti:
Ostvareni cilj aktivnosti:

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nositelji aktivnosti:
Realizacija:
0,00 EUR

U 2025. godini odustalo se od planirane suradnje s organizatorima putovanja zbog provedbe
obnove objekta Top Terme Topusko, $to je privremeno ograni¢ilo moguénosti razvoja i
promocije turistickih aranZmana vezanih uz navedenu lokaciju.

Slijedom navedenog, planirana sredstva preusmjerena su u naredno razdoblje, odnosno za 2026.
godinu, kada se ofekuje zavrSetak obnove i stavljanje objekta u punu funkciju.

Po zavrSetku obnove, planira se intenziviranje suradnje s organizatorima putovanja kroz razvoj

1 promociju turistiCkih aranzmana usmjerenih na podrucje Topuskog, ali i na Siru turisticku
ponudu Sisacko-moslavacke Zupanije.
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3.7. KREIRANJE PROMOTIVNIH MATERIJALA

Detaljni i precizan opis aktivnosti

U 2025. godini pristupilo se izradi i nadopuni promotivnih materijala za potrebe promocije
destinacije, sudjelovanja na sajmovima i drugim promotivnim aktivnostima.

U tu svrhu nabavljen je razli¢it promotivni materijal, uklju¢ujuéi torbe, rokovnike, kemijske
olovke i druge artikle, koji se koriste u svrhu jacanja vidljivosti destinacije te unapredenja
prezentacije turisticke ponude.

Provedbom ove aktivnosti osigurana je kvalitetna i prepoznatljiva promotivna podrska svim
daljnjim marketinSkim i promotivnim aktivnostima.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nabavom promotivnog materijala ostvaren je cilj povecanja vidljivosti i prepoznatljivosti
destinacije te osiguravanja kvalitetne podrske promotivnim aktivnostima Turisticke zajednice,
posebice na sajymovima i drugim dogadanjima.

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ

Realizacija:
4.804,78 EUR

3.8. INTERNETSKE STRANICE

Detaljni i precizan opis aktivnosti:

Tijekom izvjestajnog razdoblja provedeno je redovito odrZavanje mrezne stranice, uz
kontinuirano aZuriranje sadrzaja i provedbu manjih izmjena s ciljem unaprjedenja
funkcionalnosti 1 kvalitete korisni¢kog iskustva.

IzvrSena su odredena poboljSanja i nadogradnje sustava kako bi se osigurala bolja
preglednost, dostupnost informacija te u¢inkovitija promocija turisticke ponude destinacije.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Promocija i prezentacija turisti¢ke ponude destinacije.

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
1.381,64 EUR

3.9. KREIRANJE I UPRAVLJANJE BAZAMA TURISTICKIH PODATAKA

Detaljni i precizan opis aktivnosti
Ostvareni cilj aktivnosti:

Nositelji aktivnosti:

Realizacija:
0,00 EUR

3.10. TURISTICKO - INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

Detaljni i precizan opis aktivnosti
Ostvareni cilj aktivnosti:

Nositelji aktivnosti:

Realizacija:
0,00 EUR
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4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

4.1. TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE/eVISITOR

Detaljni i precizan opis aktivnosti:

Djelatnici Turisticke zajednice Sisacko-moslavacke zupanije kontinuirano su sudjelovali u
edukacijama vezanim uz upravljanje sustavom eVisitor, s ciljem unaprjedenja znanja i
ucinkovitijeg rada u sustavu.

Istovremeno je pruzana kontinuirana stru¢na i tehnicka podrska fizi¢kim i pravnim osobama
koje pruzaju usluge smjestaja, a kojima je bila potrebna pomo¢ u koristenju sustava eVisitor,
ukljucujuéi prijavu gostiju i svakodnevno upravljanje podacima, ali i zaposlenima u lokalnim
turistickih zajednicama.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedbom ovih aktivnosti osigurano je pravilno koristenje sustava, povecana razina
informiranosti korisnika te unaprijedena kvaliteta administrativnog pracenja turistickog
prometa.

Nositelji aktivnosti
TZ SMZ, Ministarstvo turizma i sporta, HTZ.

Realizacija:
0,00 EUR

Iako su za provedbu predmetnih aktivnosti bila planirana financijska sredstva, iste su provedene
u skladu s planom, ali bez potrebe za dodatnim financijskim izdacima. Aktivnosti su realizirane
koriStenjem postojecih resursa i kapaciteta, ¢ime nije doslo do troSenja predvidenih sredstava.

4.2. STRUCNI SKUPOVI I EDUKACIJE

Detaljni i precizan opis aktivnosti

U 1zvjeStajnom razdoblju Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije organizirala je 1
provela edukacije za privatne iznajmljivace pod nazivom ,,Preuzmi svoj imidZ u svoje ruke®,
koje su odrzane u Novskoj 1 Sisku. Edukacije su dio kontinuiranog ciklusa stru¢nih radionica
usmjerenih na jacanje kompetencija dionika u turizmu, a nadovezuju se na prethodno odrzane
edukacije u Petrinji, Kutini 1 Sisku.

Program edukacije bio je usmjeren na razvoj marketinskih znanja i vjeStina potrebnih za
kvalitetnu promociju privatnog smjestaja i izgradnju prepoznatljivog turistickog proizvoda.

Kroz strukturirani program 1 prakti€ne primjere obradene su klju¢ne teme, ukljucujuci osnove
marketinga privatnog smjestaja, razvoj vlastitog ,,mini-marketing® pristupa, vaznost vizualnog
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identiteta te izradu kvalitetnih fotografija i promotivnih materijala. Sudionici su upoznati s
koriStenjem digitalnih alata poput Canve, kao i s moguénostima promocije svojih objekata
putem druStvenih mreza (Facebook, Instagram 1 TikTok), uklju¢uju¢i osnove plaéenog
oglasavanja i suradnje s influencerima.

Poseban naglasak stavljen je na stvaranje autenticnog sadrzaja, pozicioniranje na trzistu te
ukljucivanje u Siru destinacijsku promociju kroz umrezavanje i zajednicke aktivnosti. Edukacije
su vodile stru¢njakinje iz podru¢ja turizma i marketinga, ¢ime je osigurana visoka razina
kvalitete 1 primjenjivosti prenesenog znanja.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedbom ovih edukacija znacajno je doprineseno podizanju razine znanja i kompetencija
privatnih iznajmljivaca, unapredenju kvalitete turisticke ponude te jacanju konkurentnosti i
prepoznatljivosti Sisacko-moslavacke zZupanije kao turisticke destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SMZ, LTZ, vanjski suradnici

Realizacija:
3.771,51 EUR

4.3. KOORDINACIJA I NADZOR

Detaljni i precizan opis aktivnosti

Sukladno odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promociji hrvatskog turizma,
Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke zupanije (TZ SMZ) provodi nadzor nad izradom
planskih dokumenata i izvjestaja o njihovoj provedbi od strane lokalnih turisti¢kih zajednica
(LTZ).

TZ SMZ osigurava uskladenost planskih aktivnosti LTZ-a s programima i smjernicama
regionalne turisticke zajednice te provodi najmanje dvije koordinacije godiSnje s ciljem
razmjene informacija, pracenja provedbe aktivnosti i unapredenja suradnje izmedu regionalne
1 lokalnih turisti¢kih zajednica.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Ovim aktivnostima osigurava se pravovremena kontrola, kvalitetno planiranje i koordinacija
turistickih aktivnosti u Zupaniji, kao 1 standardiziran 1 u€¢inkovit pristup razvoju i promociji
turisticke ponude.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SMZ, TZG/O

Realizacija:
258,55 EUR
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4.4. UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACIJI

Detaljni i precizan opis aktivnosti:

U skladu s ovim ciljem, TZ SMZ i ove godine prijavila je svoje dionike za nacionalnu nagradu
Suncokret ruralnog turizma. Sudjelovanje u ovom sustavu prepoznaje dosadasnja postignuca
turistickih subjekata, jaca motivaciju 1 pridonosi promociji kvalitetnih 1 prepoznatljivih
turistickih proizvoda. U izvjestajnoj godini neki od prijavljenih dionika osvojili su nagrade,
¢ime je dodatno istaknuta kvaliteta i konkurentnost turisticke ponude Sisacko-moslavacke
Zupanije.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedbom ove aktivnosti doprinosi se promociji izvrsnosti u turizmu, jacanju brenda
destinacije te povecanju motivacije svih sudionika za kontinuirani razvoj i unapredenje
turistickih usluga.

Nositelji aktivnosti:
HUTRR ,,Klub ¢lanova selo*, HTZ, TZ SMZ

Realizacija:
3.771,51 EUR

4.5. POTICANJE NA OCUVANJE I UREPENJE OKOLISA

Detaljni i precizan opis aktivnosti:

S ciljem razvoja turistickog proizvoda 1 promicanja odrzivog turizma, Turisti¢ka zajednica
Sisatko-moslavacke Zupanije (TZ SMZ) kontinuirano suraduje s lokalnim udrugama na
provodenju manjih akcija od znadaja za oGuvanje okolisa. U izvje§tajnoj godini TZ SMZ
sudjelovala je u akciji €iS¢enja korita rijeke Kupe pod nazivom ,,Volimo Kupu zajedno®.
Aktivnost je imala za cilj uklanjanje otpada i oCuvanje prirodnog okolisa, ¢ime se potic¢e zdrava,
zelena i Cista Zupanija — preduvjet za razvoj kvalitetnog 1 odrZivog turizma.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedbom ove aktivnosti dodatno je unaprijedena ekoloska svijest lokalne zajednice,
potaknuta odgovornost prema okoliSu te osigurani preduvjeti za odrzivi razvoj turisticke
ponude Sisacko-moslavacke zupanije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SMZ, Ronila¢ki klub Sisak

Realizacija:
312,50 EUR
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5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. MEDUNARODNE STRUKOVNE I SL. ORGANIZACIJE

Detaljni i precizan opis aktivnost:
Ostvareni cilj aktivnosti:
Nositelji aktivnosti:
Realizacija:
5.2. DOMACE STRUKOVNE I SL. ORGANIZACIJE
Detaljni i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica Sisatko-moslavacke Zupanije (TZ SMZ) i u 2025. godini zadrzala je
¢lanstvo u Udruzi hrvatskih putnic¢kih agencija (UHPA).

Clanstvo u UHPA-i omogucuje kontinuiranu stru¢nu suradnju, razmjenu iskustava i informacija
s relevantnim dionicima u sektoru turisti€¢kih agencija te doprinosi unapredenju kvalitete i
vidljivosti turisticke ponude zupanije na nacionalnoj razini.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Clanstvom u UHPA-i ostvareni su ciljevi ja¢anja stru¢ne suradnje i umrezavanja s klju¢nim
dionicima u sektoru turistickih agencija, povecanja vidljivosti i promocije turisticke ponude
Sisacko-moslavacke zupanije te unaprjedenja kvalitete i profesionalnosti turistickih usluga.

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ

Realizacija:
662,50 EUR
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6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. PLACE

Rad Turisti¢ke zajednice Sisadko-moslavacke zupanije (TZ SMZ) reguliran je internim aktima
1 pravilnicima TZ SMZ, kojima su definirani poslovi, odgovornosti i prava djelatnika.

U 2025. godini u uredu TZ SMZ zaposleno je tri djelatnika:

o Direktorica
e Visi savjetnik za razvoj turisticke ponude i upravljanje destinacijom
e Administrativni referent

U ovu stavku ukljucene su i pripadajuc¢e naknade u skladu s Pravilnikom o radu, ukljucujuci
regres, bozi¢nicu, nagrade, dar za dijete, jubilarne nagrade i druge zakonom i internim aktima
predvidene beneficije.

Ovim se osigurava ucinkovito i stru¢no vodenje Turisticke zajednice te kontinuitet provedbe
planskih 1 promotivnih aktivnosti na podrucju Zupanije.

6.1.1. NETO PLACE, DOPRINOSI IZ PLACA; POREZ I PRIREZ

Nositelj aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:
74.023,02 EUR

6.1.2. OSTALI RASHODI ZA RADNIKE

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:
9.197,86 EUR

6.1.3. DOPRINOSI NA PLACU

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:
12.213,81 EUR
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6.2.1. NAKNADE TROSKOVA RADNICIMA

6.2.1.1. SLUZBENA PUTOVANJA

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

941,00 EUR

6.2.1.2. NAKNADA ZA PRIJEVOZ

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:
1.320,00 EUR

Puna Zivota

6.2.2. NAKNADE OSTALIM OSOBAMA IZVAN RADNOG ODNOSA

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

0,00 EUR

6.2.3. RASHODI ZA USLUGE

6.2.3.1. USLUGE TELEFONA, POSTE I PRIJEVOZA

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:
2.183,29 EUR

6.2.3.2. USLUGE TEKUCEG INVESTICIJSKOG ODRZAVANJA

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

0,00 EUR

6.2.3.3. KOMUNALNE USLUGE

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
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Realizacija:
61,58 EUR

6.2.3.4. NAJAMNINA

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

0,00 EUR

6.2.3.5. ZDRAVSTVENE USLUGE

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

0,00 EUR

6.2.3.6. KNJIGOVODSTVENE USLUGE

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:
6.425,00 EUR

6.2.3.7. RACUNALNE USLUGE

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:
1.680,00 EUR

6.2.3.8. OSTALE USLUGE

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

556,18 EUR

6.2.4. RASHODI ZA MATERIJAL I ENERGIJU

6.2.4.1. UREDSKI MATERIJAL I OSTALI MATERIJALNI RASHODI

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:
1.837,80 EUR
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6.2.4.2. MATERIJAL I SIROVINE

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

0,00 EUR

6.2.4.3. ENERGIJA
Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:
58,92 EUR

6.2.4.4. SITNI INVENTAR I AUTO GUME

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

767,48 EUR

6.2.5. OSTALI NESPOMENUTI MATERIJALNI TROSKOVI

6.2.5.1. PREMIJE OSIGURANJA

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

82,31 EUR

6.2.5.2. REPREZENTACIJA

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

233,13 EUR

6.2.6. FINANCIJSKI TROSKOVI

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:
1.049,21 EUR

6.2.7. OSTALI TROSKOVI

Nabavom automobila osigurani su uvjeti za ucinkovitije obavljanje poslova na terenu,
ukljucujuci nadzor turistickih objekata, organizaciju manifestacija, sudjelovanje na sajmovima
1 druge aktivnosti vezane uz promociju i razvoj turisticke ponude Zupanije.
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Fupanije Puna Zivota

Ova investicija zna¢ajno doprinosi mobilnosti djelatnika TZ SMZ, racionalizaciji radnih
procesa te povecanju operativne ucinkovitosti u provodenju svih planskih aktivnosti.

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:
25.705,48 EUR

6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:
3.089,70 EUR

6.4. TROSKOVI POSLOVANJA POSLOVNICA

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

0,00 EUR
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7. REZERVA

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

0,00 EUR

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PREDHODNE GODINE

Nositelji aktivnosti:
TZ SMZ
Realizacija:

0,00 EUR

9. FONDOVI POSEBNE NAMJENE

9.1. FOND ZA TURISTICKE ZAJEDNICE NA TURISTICKI NEDOVOLJNO
RAZVIJENIM PODRUCJU I KONTINENTU

Opis aktivnosti:

Sukladno Pravilniku i kriterijima Javnog poziva, Turisti¢koj zajednici Sisa¢ko-moslavacke
zupanije dodijeljena su sredstva iz Fonda za turisticke zajednice namijenjena potpori turisticki
nedovoljno razvijenih podrucja, posebice kontinentalnog dijela Hrvatske.

Dodijeljena sredstva koriste se isklju¢ivo u svrhu razvoja turisti¢kih aktivnosti i promocije

destinacije, a nakon provedbe aktivnosti vr$i se kontrola namjenskog utroska sredstava, u
skladu s vaze¢im zakonima i propisima.

Ostvareni cilj aktivnosti:

1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA TZ SMZ ZA 2025. GODINU
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Ovim postupkom osigurava se transparentna i odgovorna upotreba sredstava, podrska razvoju odrzivog
turizma te unaprjedenje ukupne turisticke ponude na podrucju Zupanije te ravnomjeran razvoj
turizma.

Nositelji aktivnosti i partneri:
HTZ, TZ SMZ, TZG/O
Realizacija:

197.584,00 EUR

9.2. FOND ZA PROJEKTE UDRUZENIH TURISTICKIH ZAJEDNICA

Opis aktivnosti:
TZ SMZ nije sudjelovala u udruzivanju turisti¢kih zajednica te stoga nije aplicirala na Fond
za projekte udruzenih turisti¢kih zajednica.

Nositelji aktivnosti:

Realizacija:
0,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
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1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA - TABLICNI PRIKAZ

SVEUKUPNO

1ZVJESCE O 1ZVRSENJU PROGRAMA RADA TZ SMZ ZA 2025. GODINU

503.000,00

572.624,90

607.624,00

610.716,27

l.izmjenei | Il Izmjene i Realizaciia | Udio % u indeks
PRIHODI Plan 2025. dopune dopune 2025 ] realiza::i'i realizacija/
plana 2025. | plana 2025. ) ) rebalans
1. Izvorni prihodi 80.000,00 80.000,00 80.000,00 83.090,55 13,61% 1,0
1.1. Turisticka pristojba 20.000,00 20.000,00 20.000,00 16.571,57 2,71% 0,8
1.2. Clanarina 60.000,00 60.000,00 60.000,00 66.518,98 10,89% 1,1
Prihodi iz proracuna opc¢ine/grada/Zupanije i
2. . SUETETHUIE G ey U] 113.000,00 | 153.000,00 | 188.000,00 | 188.000,00 | 30,78% 1,0
drzavnog proracuna
2.1. za programske aktivnosti 113.000,00 54.000,00 89.000,00 89.000,00 14,57% 1,0
2.2. za funkcioniranje ureda 99.000,00 99.000,00 99.000,00 16,21% 1,0
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 280.000,00 | 250.000,00 | 250.000,00 | 250.000,00 40,94% 1,0
4. Prihodi iz EU fondova
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 30.000,00 89.624,90 89.624,00 89.624,00 14,68% 1,0
7. Ostali prihodi 1,72
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l.izmjenei | Il Izmjene i .. s o indeks
AKTIVNOSTI Plzaor;;a dopune dopune Re;g;a:ua i:ll?za/‘;il"i realizacija/
plana 2025. | plana 2025. ) ) rebalans
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 20.000,00 20.000,00 20.000,00 18.750,00 3,55% 0,9
11 Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 20.000,00 20.000,00 20.000,00 | 18.750,00 € 3.55% 0,9
dokumenata
1.2. Istrazivanje i analiza trzisSta
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 159.000,00 247.124,90 259.124,00 247.594,81 46,92% 1,0
21 Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje
h turistickih proizvoda
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 34.000,00 85.124,90 90.000,00 84.858,74 16,08% 0,9
221 Projekt Okusi Moslavine, Banovine i Posavine 4.000,00 4.000,00 4.000,00 3.180,00 0,60% 0,8
Udruzivanje klastera sredisnje Hrvatske u projektu
2.2.2. Michelin >-000,00
2923 Uspostavljanje labela obiteljskog smjestaja 10.000,00 70.000,00 73.000,00 70.738,45 13,41% 1,0
2.2.4. | Vinari SMZ na Decanteru 10.000,00 8.124,90 10.000,00 9.852,79 1,87% 1,0
2.2.5. | Projekt razvoja cikloturizma u SMZ 5.000,00 3.000,00 3.000,00 1.087,50 0,21% 0,4
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 125.000,00 162.000,00 169.124,00 162.736,07 30,84% 1,0
2.3.1. | Manifestacije TZ2G/0 SMZ 20.000,00 20.000,00 20.000,00 8.463,31 1,60% 0,4
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2.3.2. | Street food festival Sisacko-moslavacke Zupanije 30.000,00 52.000,00 54.000,00 52.980,06 10,04% 1,0
2.3.3. | Siscia open jazz & blues festival 20.000,00 10.000,00 11.000,00 10.062,51 1,91% 0,9
2.3.4. | 30. godina - Dani graditeljske bastine u Krapju 30.000,00 17.000,00 12.124,00 11.171,00 2,12% 0,9
2.3.5. | Ostale manifasticije u Sisacko-moslavackoj Zupaniji 25.000,00
2.3.6. | Strokovo - Cigoé, prvo selo roda 13.000,00 14.000,00 13.530,29 2,56% 1,0
2.3.7. | Kup sv. Kvirina - Tradicija ladarenja u Sisku 50.000,00 58.000,00 66.528,90 12,61% 1,1
2.4, Turisticka infrastruktura 0,00%
2.5. Podrska turistickoj industriji 0,00%
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 134.000,00 | 112.500,00 | 132.500,00 | 111.159,11 21,07% 0,8
3.1. | Definiranje brending sustava i brend arhitekture
3.2, Srgolfzgfc‘)’;:je destinacijskog branda, turisticke ponude i 80.000,00 |  80.000,00 | 100.000,00 | 101.058,25 | 19,15% 1,0
3.3. | Odnosi s javnoscu: globalni i domaci PR 20.000,00 5.000,00 5.000,00 1.083,90 0,21% 0,2
3.4. | Marketinske i poslovne suradnje 5.000,00 5.000,00 5.000,00 1.625,00 0,31% 0,3
3.5. | Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 8.000,00 5.000,00 5.000,00 1.205,54 0,23% 0,2
3.6. | Suradnja s organizatorima putovanja 4.000,00 2.000,00 2.000,00
3.7. | Kreiranje promotivnog materijala 14.000,00 12.500,00 12.500,00 4.804,78 0,91% 0,4
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3.8. | Internetske stranice 3.000,00 3.000,00 3.000,00 1.381,64 0,26% 0,5
3.9. | Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
3.10. | Turisti¢ko-informativne aktivnosti
4. DESTINACIISKI MENADZMENT 19.000,00 21.500,00 19.000,00 8.075,06 1,53% 0,4
4.1. | Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 2.500,00 0
4.2. | Strucni skupovi i edukacije 10.000,00 10.000,00 10.000,00 3.771,51 0,71% 0,4
4.3. | Koordinacija i nadzor 2.000,00 2.000,00 2.000,00 258,55 0,05% 0,1
4.4, | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 5.000,00 5.000,00 5.000,00 3.732,50 0,71% 0,7
4.5. | Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa 2.000,00 2.000,00 2.000,00 312,50 0,06% 0,2
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 1.000,00 662,50 0,13% 0,7
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 1.000,00 662,50 0,13% 0,7
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 171.000,00 | 171.500,00 (| 176.000,00 | 141.425,77 26,80% 0,8
6.1. Place 94.000,00 94.000,00 96.500,00 95.434,69 18,09% 1,0
6.1.1. Neto place, doprinosi iz plada, porez i prirez 70.000,00 70.000,00 74.000,00 74.023,02 14,03% 1,0
6.1.2. | Ostali rashodi za radnike 10.000,00 10.000,00 10.000,00 9.197,86 1,74% 0,9
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6.1.3. Doprinosi na plaéu 14.000,00 14.000,00 12.500,00 12.213,81 2,31% 1,0
6.2. Materijalni troskovi 76.000,00 75.000,00 76.500,00 42.901,38 8,13% 0,6
6.2.1. | Naknade troskova radnicima 7.000,00 7.000,00 7.000,00 2.261,00 0,43% 0,3
6.2.1.1. Sluzbena putovanja 5.000,00 5.000,00 5.000,00 941,00 0,18% 0,2
6.2.1.2. | Naknada za prijevoz 2.000,00 2.000,00 2.000,00 1.320,00 0,25% 0,7

6.2.2. | Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 2.000,00 2.000,00 2.000,00
6.2.3. | Rashodi za usluge 25.000,00 24.000,00 24.000,00 10.906,05 2,07% 0,5
6.2.3.1. Usluge tefona,poste i prijevoza 3.000,00 3.000,00 3.000,00 2.183,29 0,41% 0,7
6.2.3.2. Usluge tekuceg investicijskog odrZavanja 2.000,00 2.000,00 2.000,00 0,0
6.2.3.3. Komunalne usluge 500 500 500 61,58 0,01% 0,1
6.2.3.4. Najamnina 4.000,00 4.000,00 4.000,00 0,0
6.2.3.5. Zdravstvene usluge 3.000,00 2.000,00 2.000,00 0,0
6.2.3.6. Knjigovodstvene usluge 6.500,00 6.500,00 6.500,00 6.425,00 1,22% 1,0
6.2.3.7. Raclunalne usluge 3.000,00 3.000,00 3.000,00 1.680,00 0,32% 0,6
6.2.3.8. Ostale usluge 3.000,00 3.000,00 3.000,00 556,18 0,11% 0,2
6.2.4. | Rashodi za materijal i energiju 5.500,00 5.500,00 7.500,00 2.664,20 0,50% 0,4
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6.2.4.1. Uredski materijal i ostali materijalni troskovi 1.500,00 1.500,00 2.000,00 1.837,80 0,35% 0,9
6.2.4.2. Materijal i sirovine 1.000,00 1.000,00 2.500,00 0,0
6.2.4.3. Energija 1.000,00 1.000,00 1000,00 58,92 0,01% 0,1
6.2.4.4. Sitni inventar i auto gume (oprema ureda) 2.000,00 2.000,00 2.000,00 767,48 0,15% 0,4
6.2.5. | Ostali nespomenuti materijalni troskovi 5.000,00 5.000,00 4.000,00 315,44 0,06% 0,1
6.2.5.1. Premije osiguranja 3.000,00 3.000,00 2.000,00 82,31 0,02% 0,0
6.2.5.2. Reprezentacija 2.000,00 2.000,00 2.000,00 233,13 0,04% 0,1
6.2.6. | Financijski troskovi 1.500,00 1.500,00 2.000,00 1.049,21 0,20% 0,5
6.2.7. | Ostali troskovi - nabava sluzbenog vozila 30.000,00 30.000,00 30.000,00 25.705,48 4,87% 0,9
6.3. Tijela turisticke zajednice 1.000,00 2.500,00 3.000,00 3.089,70 0,59% 1,0
6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava
7. REZERVA
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE

SVEUKUPNO 1

503.000,00

572.624,90

607.624,00

527.667,25
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9. FONDOVI - posebne namjene 200.000,00 197.584,00 197.584,00 197.584,00

Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno

. e . . 200.000,00 | 197.584,00 | 197.584,00 | 197.584,00
razvijenim podrucjima i kontinentu

Fond za projekte udruZenih turistickih zajednica 4.000,00 0 0

SVEUKUPNO 2 204.000,00 197.584,00 197.584,00 197.584,00

TOTAL | SVEUKUPNO + SVEUKUPNO 2 707.000,00 | 770.208,90 | 805.208,00 | 725.251,25

Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije

Ivana Plavec, direktorica
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Skupina Opis Plan I.Lz()r:j: ::i "'(;Z':f;r;u Realizacija
konta 2025. plana 2025. plana 2025. 2025.
411 Place 70.000 € 70.000 € 74.000 € 74.023 €
412 Ostali rashodi za radnike 10.000 € 10.000 € 10.000 € 9.198 €
413 Doprinosi na pla¢e 14.000 € 14.000 € 12.500 € 12.214 €
421 Naknade troSkova radnicima 5.500 € 7.000 € 7.000 € 2.261 €
424 Naknade ostalim osobama izvan 2.000 € 2000 € 2000 € 0€
radnog vremena
425 Rashodi za usluge 389.500 €  457.625€ 489.124 € 298.763 €
426 Rashodi za materijal i energiju 5.500 € 5.500 € 6.000 € 12.764 €
431 Amortizacija 10.006 €
Ostali nespomenuti materijalni
429 o 5.000 € 5.000 € 5.000 € 8.510€
troskovi
443  Ostali financijski rashodi 1.500 € 1.500 € 2.000 € 1.050 €
451 Tekuée donacije 204.000 € 197.584 € 197.584 € 203.734 €
Ukupno 707.000 €  770.209 € 805.208 € 632.522 €




Skupina Opis Plan I':on;j: ::i "'(;Z':f;r;u Realizacija
konta 2025. plana 2025. plana 2025. 2025.
3211 Prihodi od ¢lanarina 60.000 € 60.000 € 60.000 € 66.519 €
3311 Prihodi po posebnim propisima 20.000 € 20.000 € 20.000 € 16.572 €
3511 Prihodi od donacija iz prorauna 113.000 € 153.000 € 188.000 € 188.000 €
3537 Prihodi od trgovackih druStava i 434.000€  447.584€  447.584€  447.584€
ostalih pravnih osoba
5221 Visak prenesenih prihoda 30.000 € 89.625 € 89.624 € 89.624 €
Ukupno 707.000 € 770.209€ 805.208€ °505-300,00

€




Na temelju ¢lanka 18. Statuta Turisticke zajednice Sisacko-moslavacke Zzupanije
(,Narodne novine®, broj 111/20), Skupstina Turisticke zajednice SisaCko-moslavacke
7upanije na 6. sjednici odrzanoj 31. oZujka 2026. godine, donijela je sljedecu

ODLUKU

o prihvaéanju Izvje$éa o izvrienju Programa rada i Financijskog izvjeS¢a
Turisti¢ke zajednice Sisatko-moslavacke Zupanije za 2025. godinu

I.

Prihvaca se IzvjeS¢e o izvrienju Programa rada i Financijsko izvjes¢e TuristiCke
zajednice Sisatko-moslavacke zupanije za 2025. godinu.

II.

Ova Odluka stupa na snagu danom donoSenja.




Na temelju ¢lanka 18. Statuta Turisticke zajednice Sisacko-moslavatke Zupanije
(,.Narodne novine“, broj 111/20), Skupstina Turisticke zajednice Sisacko-moslavacke
Zupanije na 6. sjednici odrzanoj 31. ozujka 2026. godine, donijela je sljedece

ZAKLJUCKE
I.

1. Nakon provjere broja, dinamike i sadrZaja sjednica tijela Turisticke zajednice Sisacko-
moslavacke Zupanije u predmetnom razdoblju utvrduje se da su tijela izvr$avala sve poslove
definirane Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (,,Narodne
novine®, broj 52/19 i 42/20), te da su sjednice odrzane sukladno planiranoj dinamici
odrzavanja.

2. Utvrduje se da je Turisti¢ka zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije u predmetnom
razdoblju djelovala u skladu sa Zakonom i aktima turisticke zajednice, te odlukama SkupStine
1 Vijeca Turisti¢ke zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije.

3. Utvrduje se da je godi$nji Program rada Turisticke zajednice SisaCko-moslavacke
zupanije izraden i donesen u skladu sa Zakonom i standardima u sustavu turistickih zajednica.

4. Nakon pregleda dokumentacije utvrduje se da je godi$nje Financijsko izvjesce izradeno
u skladu sa Zakonom i standardima u sustavu turisti¢kih zajednica.

5. Utvrduje se da je Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije koordinirala
djelovanje i nadzor izvrSavanja ciljeva i zadaca sustava turisti¢kih zajednica gradova i op¢ina
na podruc¢ju Sisacko-moslavacke Zupanije, te da je odrzavala redovne koordinacije s istima
sukladno planiranom terminskom planu odrZavanja istih.

6. Nakon provjere poslovnih knjiga utvrduje se da podaci u financijskim izvjestajima
odgovaraju podacima iskazanim u poslovnim knjigama turisticke zajednice i pokazuju
ispravno stanje.

7. Utvrduje se da je Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije u predmetnom
razdoblju raspolagala sredstvima u skladu s Programom rada u okviru utvrdenih financijskih

omjera i u skladu s odlukama tijela turisticke zajednice te zakonom utvrdenim ovlastima.

8. Prihvada se IzvjeS¢e o ostvarenju Programa rada i Financijsko izvje$¢e Turisticke
zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije za 2025. godinu.

I1.

Ovi Zakljucci stupaju na snagu danom donoSenja.

Predsjednik Turisticke zajednice
. rSisacko-moslavacke zupanije




