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Na temelju ¢lanka 19. Statuta Turisticke zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije,
a u skladu s ¢clankom 15.1 61. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma ( ,,Narodne novine“ broj 152/08 ), SkupstinaTuristiCke zajednice SisaCko-moslavacke
Zupanije na 3. sjednici odrzanoj 09. prosinca 2015. godine donosi Program rada s financijskim
planom Turisti¢ke zajednice SisaCko-moslavacke Zupanije za 2016. godinu.

UvoD

Ovaj prijedlog Programa rada i financijskog plana TuristiCke zajednice Sisacko-
moslavacke Zupanije napravljen je prema smjernicama i uputama Hrvatske turisticke
zajednice za izradu godiSnjih programa rada i financijskih planova turisti¢kih zajednica.

U skladu sa ¢lankom 2. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma ( ,, Narodne novine‘ broj 152/08 ), turisticke zajednice osnivaju se radi promicanja i
unapredenja turizma Republike Hrvatske i gospodarskih interesa pravnih i fizickih osoba koje
pruzaju ugostiteljske i druge turisticke usluge ili obavljaju drugu djelatnost neposredno
povezanu s turizmom na nacin da upravljaju destinacijom na razini za koju su osnovane.
Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije nastaviti ¢e svoje stru¢no 1 administrativno
djelovanje kroz svoj Turisticki ured, te ¢e nastaviti i tijekom 2016. godine podizati razinu
organiziranosti i kvalitete svoga rada i djelovanja.

Zadace turisticke zajednice Zupanije sukladno clanku 46. Zakonu o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma ( ,, Narodne novine“ broj 152/08 ) i Statuta Turisticke zajednice
Sisacko-moslavacke Zupanije ¢l. 11 su:

1. promocija turistiCke destinacije na razini Zupanije samostalno i putem udruZenog
oglasavanja,

2. upravljanje javnom turistiCkom infrastrukturom danom na upravljanje od strane Zupanije,

3. sudjelovanje u definiranju ciljeva i politike razvoja turizma na nivou Zupanije u svezi s
politikom planiranja razvoja turizma na nacionalnom nivou,

4. izrada strategije razvoja turizma na nivou Zupanije,

5. promocija turisticke ponude Zupanije u zemlji i inozemstvu u koordinaciji s Hrvatskom
turistickom zajednicom,

6. obogacivanje ukupne turisticke ponude Zupanije i kreiranje novih proizvoda turisticke
regije, a poglavito u selektivnim oblicima turizma (seoski, kulturni, zdravstveni turizam i dr.),

7. pruzanje stru¢ne i svake druge pomo¢i turistickim zajednicama s podrucja Zupanije u
pitanjima vaznim za njihovo djelovanje i razvoj, te poticanje i pomaganje razvoja turizma na
podrucjima koja nisu turisticki razvijena,



8. koordinacija djelovanja i nadzor izvrSavanja ciljeva i zadaca turistickih zajednica opcina i
gradova s podrucja Zupanije,

9. sudjelovanje u izradi planova razvoja turizma i strateSkog marketin§kog plana hrvatskog
turizma,

10. donoSenje strateSkoga marketin§kog plana za podrucje Zupanije, sukladno strateSkom
marketinSkom planu hrvatskog turizma,

11. poticanje, ocuvanje, unapredivanje i promicanje svih postojecih turistickih resursa i
potencijala, te turisticke ponude Zupanije,

12. prikupljanje i tjedna i mjeseCna obrada podataka o turistickom prometu i svih drugih
podataka bitnih za pracenje izvrSenja postavljenih ciljeva i zadaca (zbirno izvjesce opcina i
gradova),

13. obavljanje informativnih poslova u svezi s turistickom ponudom,

14. izrada polugodiS$njih i1 godiSnjih izvjeSc¢a, analiza 1 ocjena ostvarenja programa rada i
financijskog plana turisticke zajednice Zupanije,

15. ustrojavanje jedinstvenog turistiCkog informacijskog sustava, sustava prijave i odjave
turista i statisticke obrade prema turistickim zajednicama niZeg ustroja i Hrvatskoj turistickoj
zajednici,

16. objedinjavanje zajednickih razvojnih projekata turistickih zajednica op¢ina i gradova, te
turistickih zajednica podrucja od znacaja za Zupaniju,

17. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.
Turisticka zajednica Zupanije sudjeluje i provoditi programe i akcije Hrvatske turistiCke
zajednice od zajednickog interesa za sve subjekte u turizmu, te podizanja razine kvalitete

turisticke ponude Hrvatske.

Turisticke zajednice Zupanija suraduju s regionalnim turistiCkim organizacijama iz drugih
zemalja i mogu biti ¢lanovi medunarodnih turisti¢kih organizacija.



U obavljanju svojih zadaca, aktivnosti i izradi Programa rada Turisti¢ka zajednica
Sisacko-moslavacke Zupanije oslanjati ¢e se na Strategiju razvoja turizma Sisacko-
moslavacke Zupanije 2014.-2020., Strategiju razvoja turizma Republike Hrvatske 2014.-
2020., Strateski marketinski plan hrvatskog turizma, fizicke rezultate turistickog prometa i
iskustva iz 2015. godine, zakljuc¢ke koordinacije direktora turistickih zajednica Zupanija
srediSnje Hrvatske, zakljucke koordinacije direktora turistickih zajednica sa podrucja Sisacko-
moslavacke Zupanije, te na druge odluke i akte sukladno odlukama Turisti¢kog vijeca i
Skupstine Turisticke zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije.

1. Vizijai ciljevi razvoja turizma Sisa¢ko-moslavacke Zupanije

Prema Strategiji razvoja turizma Sisacko-moslavacke Zupanije 2014-2020. godine, vizija
razvoja turizma odgovara na pitanja kakav bi turizam u SisaCko-moslavackoj Zupaniji trebao
biti, koji su klju¢ni preduvjeti razvoja i ¢ime ¢e privlaciti turiste. Temeljem navedenog
proizasla je vizija razvoja turizma do 2020. godine:

,»INjegujuci izvornost, tradiciju i gostoprimstvo u autenti¢nom prirodnom okruZenju,
Sisacko-moslavacka Zupanija kao privlacna regija zdravstvenog i kontinentalnog turizma
posjetitelju daje nezaboravno iskustvo originalnog turistickog doZivljaja, kao esencije
putovanja i boravka*“

Da bi se ostvarila ova vizija, definirani su strateski razvojni ciljevi turistickog razvoja Sisacko
— moslavacke Zupanije.

Definirani strateski ciljevi su:

1. uvodenje novih turistickih sadrzaja

2. novo zaposljavanje

3. daljnji razvoj na prepoznatljivosti Sisacko-moslavacke Zupanije kao destinacije
kontinentalnog turizma

Strateski ciljevi su realni i odraZavaju turisticke i razvojne izazove s kojima je Zupanija
suocena. Na osnovi smjernica definirana su podrucja i mjere na kojima bi trebao biti naglasak
turisticke politike , a odnose se na:

1. MARKETING
2. RAZVOJ TURISTICKE PONUDE
3. RAZVOJ LJUDSKIH POTENCIJALA

Turisticki ured TuristiCke zajednice SisaCko-moslavacke Zupanije pruzati ¢e strucnu i
svaku drugu pomo¢ turistickim zajednicama s podrucja Zupanije u pitanjima vaznim za
njihovo djelovanje i razvoj, te ¢e poticati i pomagati razvoj turizma na podruc¢jima koja nisu
turisticki razvijena, stvaranjem pretpostavki i razvijanjem novih turistickih proizvoda na
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navedenim podru¢jima. Sukladno zakonskim obvezama ( Zakon o turisti¢kim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma, ¢lanak 61. stavak 5, NN 152/08 ) nastaviti ¢e sa praenjem
djelovanja i izvrSavanja ciljeva i zadaca turistickih zajednica gradova i op¢ina putem
odrzavanja sjednica koordinacija i to za kvartalna razdoblja tijekom godine, a zbog moguce
kasnije kontrole izvrSavanja navedenih zadaca, svi sastanci koordinacija kao i odluke ili
zakljucci koji proizadu sa navedenih sjednica biti ¢e pisano dokumentirani i arhivirani.

Takoder pored kontrole izvrSavanja zakonski propisanih zadaca turistickih zajednica,
turisticka zajednica Zupanije ¢e uskladiti promotivne aktivnosti i to jednako za potrebe
zajednickih nastupa na inozemnim sajmovima, kao i za potrebe oglaSavanja u promotivnim
kampanjama javnog i privatnog sektora u 2016. godini.

Poticanje stvaranja novih turistickih proizvoda i razvoj postojecih

Mnogi turisticki potencijali nisu aktivirani i nisu stavljeni na turisticko trziste, a
ponekad ni lokalna sredina nije upoznata s vrijednostima turisti¢kih resursa koje posjeduju pa
stoga niti ne koriste turisticke potencijale u svrhu razvoja gospodarstva.

Razvoj turisticke ponude na podrucju Sisacko-moslavacke Zupanije podrazumijeva
diversifikaciju ponude prema razvojnim predispozicijama s ciljem da se promjeni trenutno
stanje u kojemu se gostu na svim turistickim podruc¢jima nudi puno slicnog prosjecne
kvalitete.

Nastavak razvoja novog turistickog proizvoda na podrucju Zupanije - cikloturizam

Prema podacima iz Strategije razvoja turizma RH 2014 - 2020. godine Hrvatska
uspjesno gradi poziciju jedne od vodec¢ih mediteranskih cikloturisti¢kih destinacija. Ovoj
poziciji, uz naravno atraktivnost prirodnih resursa posebno na podrucju srediSnje Hrvatske,
koja je idealna za razvoj ovakvog turistickog proizvoda, pridonosi i kvalitetna infrastruktura
poput oznacenih ruta i staza, mjera sigurnosti, ali i ponuda drugih komplementarnih iskustava
1 proizvoda kao npr. zdravstveni turizam ili seoski turizam.

Turisti¢ka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije je 2011. godine izradila Studiju
razvoja cikloturizma kroz koju ¢e se postojeca cikloturisti¢ka ponuda koja nije ujednacena na
cijelom prostoru Zupanije nastojati ravnomjerno razvijati.

Iz navedene Studije proizasla je potreba oznacavanja tri Zupanijske cikloturisticke rute
koje ¢e se nadovezati na postojece lokalne i drZavnu ,,Sava* rutu, a sve to u ukupnoj duljini
od cca. 420 km.

Kroz implementaciju projekta ,,Biciklom za turizam bez granica“ ¢iji je nositelj ,,SIMORA*
uz partnerstvo sa Turistickom zajednicom Sisacko-moslavacke Zupanije, a koji je financiran
sredstvima EU u iznosu od 150.000 Eura u proteklom razdoblju ( 2012. — 2013. ) uspjeli smo
oznaciti ve¢i dio ruta na podrucju nase Zupanije odn. u duljini od oko 300 km, ali i iz
sredstava HTZ - a u 2014. godini dovrsili smo i povezali sve lokalne, regionalne i drzavne
rute sa joS cca. 120 km cikloturisti¢kih ruta na podrucju Zupanije.



U 2016. godini, kao i u proteklom periodu nastaviti ¢e se s izradom marketinskog alata
za ovu namjenu i ciljanoj promociji destinacijske ponude proizvoda ove vrste, kao i
motiviranju specijaliziranih turisti¢kih agencija za prodaju aranzmana temeljenih na osnovu
ove vrste ponude.
U konacnici Zeljena pozicija do 2020. godine: Sisacko-moslavacka Zupanija prepoznata je
kao cikloturisticka destinacija s kvalitetnom biciklistickom i pratecom infrastrukturom uz
kombinaciju s ostalim oblicima turizma.

Programi i projekti financirani iz sredstava EU

Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije sudjelovala je do sada u nekoliko
projekta koji su financirani iz sredstava EU kao §to su:

»,Biciklom za turizam bez granica‘‘- prethodno opisan

““Razvoj turistiCke infrastrukture na podrucju Parka prirode Lonjsko polje‘ - projekt je
financiran sredstvima Programa IPA III C, ukupna vrijednost je 9.223.421,18 kuna
(1.229.789, 49 EUR ) od Cega je bespovratna potpora EU u vrijednosti 75% projekta tj.
6.917.565,90kuna ( 922.342,12 EUR ). Projekt je sufinancirala SMZ i ZUC ( asfaltiranje ceste
Jasenovac - Drenov Bok u duzini od cca. 2 km ) u iznosu od 2.305.855,28 kuna ( 307.447.37
EUR ). Cilj projekta bio je povecati broj posjetitelja Parka prirode, povecati ponudu
turistickih usluga i opskrbe proizvodima. Projekt je poceo sa provedbom u ozujku 2012. ,a
uspjesno zavrsSio u oZujku 2013. godine.

,, Zitni put Kupa Sava " - u cilju promicanja regije Kupa — Sava ovaj projekt je financiran sa
662 tisuce eura iz sredstava IPA prekograni¢nog programa RH-BiH ¢iji je nositelj Op¢ina
Pokupsko i udruga "Zvono uz Kupu" , a partneri turisticke zajednice Zupanije Sisacko-
moslavacke i1 Brodsko — posavske, kao 1 prekograni¢ni partneri RARS ( Razvojna agencija

8



Republike Srpske ) i TORS iz Banja Luke. Jedan od glavnih proizvoda ovog projekta je
izrada 26 metara dugacke replike Zitne lade koja je namijenjena plovidbi 50-tak turista, a
konacni cilj je promicanje rijeCne plovidbe Kupom i Savom.

Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije ugovorom se obvezala podrzati ovaj
projekt sa 173.000,00 kuna tijekom 2015. 1 2016. godine.

Razvoj turistickog klastera —Turisticki klaster Lonjsko polje

Razvojem turisti¢kih klastera zeli se posti¢i horizontalno povezivanje turistickih
zajednica gradova i op¢ina, lokalne samouprave, kulturnih i znanstvenih institucija na
lokalnoj razini, poduzetnika odnosno vlasnika smjestajnih kapaciteta, hotela, ugostiteljskih
objekata, izvodaca, organizatora dogadanja, te potpornih institucija za gospodarski razvoj na
lokalnoj razini.

U tu svrhu u suradnji sa SIMORA-om osnovan je i prvi turisticki klaster Lonjsko
polje, koji obuhvaca podrucje Sire od samog Parka prirode, pa se tako u njemu okupljaju
razli€iti dionici sa podrucja Moslavine, Pounja, Banovine i Turopolja. Ciljevi ovakvog
horizontalnog povezivanja su stvaranje sinergijskog efekta turistickog razvoja, formiranje
zajedniCkog konkurentnog turistickog proizvoda, multidisciplinarni pristup razvoju turizma
uklju¢ivanjem struc¢njaka iz razlicitih sektora i institucija, lobiranje za zajednicke projekte na
nacionalnoj i europskoj razini.

Daljnje aktivnosti koje ¢e se poduzimati za potrebe klastera biti ¢e koordinirane
Programom rada Turisticke zajednice SisaCko-moslavacke Zupanije i lokalnim turistickim
zajednicama, kao i sa svim ostalim znacajnijim dionicima turisticke ponude sa podrucja ove
Zupanije.

Financijske potpore Sisacko-moslava¢ke Zupanije za razvoj turizma

Sisacko-moslavacka Zupanija je iz proracunskih sredstava u razdoblju 2006 — 2015.
godine za razvoj turizma izdvojila ukupno 26.661.825,00 kuna, dok je kroz bespovratne
potpore namijenjene sufinanciranju turistickih projekata, u navedenom razdoblju uloZeno je
9.865.550,00 kuna, a tim sredstvima sufinancirano je 211 turistickih projekata sa podrucja
cijele Zupanije.

2. Rezultat turisticke 2015. godine ( razdoblje sije¢anj — kolovoz)

U periodu izrade Programa rada za narednu godinu, sluzbeni podaci DZS-a objavljeni su
za kumulativni period sijecanj — kolovoz, te su kao takvi koriSteni u analizi turisti¢kih
rezultata.

Financijski rezultat 2015. godine

Prema izvrSenju financijskog plana Turisticke zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije
za razdoblje sijeCanj-kolovoz, evidentno je redovito punjenje proracuna i to sa pozicija
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izvornog prihoda ( turisticke Clanarine 1 boraviSne pristojbe na okvirnoj razini planiranog ) i
prihoda iz proracuna Sisacko-moslavacke Zupanije.

Osnovni parametri za planiranje prihoda u 2016. godini ( izvorni prihod — turisticka
¢lanarina i boravis$na pristojba, te prihodi iz Zupanijskog proracuna ) biti ¢e nesto visi nego
2015. godine, Sto predstavlja realnu osnovu za planiranje viSe od 90% ukupnog financijskog
plana Turisticke zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije, koliko ¢ine ova dva izvora
financiranja, pa samim time ovakav financijski plan €ini izvedivim sve zadace 1 aktivnosti
koje proizlaze iz programa rada u 2016. godini.

Uzimajuci sve prethodno u obzir, u pripremi Programa rada za 2016. godinu, polazimo od
procjene da ¢e Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije u 2016. godini raspolagati s
ukupnim prihodima u iznosu od 2.280.500,00 kn ( 210.000,00 kn prihoda od turisticke
¢lanarine, 55.000,00 kn prihoda od boravisne pristojbe, 1.965.500,00 kn prihoda iz
Zupanijskog proracuna, kao 1 50.000,00 kn izvanrednih prihoda).

3. Pokazatelji aktualnih turisti¢kih kretanja
UloZenim sredstvima prvenstveno iz proracuna Sisacko-moslavacke Zupanije, a
narocito kroz bespovratne potpore namijenjene sufinanciranju turisti¢kih projekata, u kratkom

roku stvorena je pozitivna poduzetnicka klima za razvojem turizma na cijelom podrucju
Sisacko-moslavacke Zupanije i inicirana je realizacija cijelog niza turistickih projekata.

Seoski turizam u Sisacko-moslavackoj Zupaniji

Poslovni subjekt Godina Broj subjekata Broj kreveta
2005. 4 16
2006. 8 29
2007. 14 63
Obiteljska seoska 2888 1; ;;
gospodarstva 2010. 23 81
2011. 50 166
2012. 65 180
2013. 54 99
2014.rujan 51 96
2015. rujan 22 123
Godina Broj subjekata Broj kreveta
2005. 21 127
2006. 22 125
2007. 32 141
2008. 30 141
Iznajmljivaci 2009. 32 139
2010. 37 165
2011. 41 184
2012. 42 188
2013 45 191
2014.rujan 47 203
2015. rujan 52 386

Izvor: Ured drzavne uprave u Sisacko-moslavackoj Zupaniji, SluZba za gospodarstvo i Upravni odjel za malo i
srednje poduzetniStvo i turizam Sisacko-moslavacke Zupanije
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Iz prethodne tabele vidljiva je 1 direktna povezanost dosadasnjih ulaganja iz proracuna
Sisacko-moslavacke Zupanije sa povecanjem broja subjekata i smjeStajnih kapaciteta u
seoskom turizmu. U 2015. godini dolazi do smanjenja broja turistickih subjekata, ali se
istovremeno povecao broj kreveta, tj. smjesStani kapacitet. Razlog je tome u gospodarskoj
krizi, te zakonskoj regulativi koja je ocito utjecala na poslovanje pojedinih subjekata. Neki su
tako turisticki subjekti ugasili svoja poslovanja, dok su oni snaZniji uspjeli povecati postojece
kapacitete. Prema raspoloZivim podacima, ukupni smjesStajni kapaciteti kod svih turisti¢kih
subjekata ( OPG, iznajmljivaci, hoteli, trgovacka drustva, obrti ) u Sisacko-moslavackoj
Zupaniji trenutno iznose 1367 kreveta.

Kao najveci problem uocena je nemogucnost smjestaja organiziranih grupa kapaciteta jednog
autobusa koji Zele smjesStaj na jednom mjestu. Potrebno je nastaviti sa podizanjem kvalitete
smjeStajnih kapaciteta u narednom razdoblju i proSirenjem ponude unutar smjestajnih
objekata, Sto bi za posljedicu imalo i povecanje iskoriStenosti kapaciteta.

Broj noc¢enja u Sisacko-moslavackoj Zupaniji

Broj 2007. 2008. 2009. 2010. 2011 2012 2013 2014 2015.kolovoz
nocenja | 96.833 101.072 100.995 87.385 87.317 82.303 84.498 76.232 52915
Izvor: DZS

Do kraja 2015. godine o¢ekujemo zadrZavanje broja no¢enja na razini prosle godine.

L. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI
1.1. Offline komunikacija
1.1.1. Izrada prospekata i broSura
U 2016. godini Turisticka zajednica ¢e nastaviti izdavati tematske broSure i promotivni
materijal. BroSure ¢e se producirati u tiskanom i digitalnom obliku prilagodene za Internet
stranice kao i mobilne telefone i druge prijenosne uredaje, Sto ¢e rezultirati poveéanjem

komunikacije i distribucije informacija o turisti¢koj ponudi Sisacko-moslavacke Zupanije
putem on-line kanala.
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AAAAAAAAAAAAAAAAA

*BrosSura ,,Moslavacka vinska cesta‘“

Nositelj: Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstva: 245.000,00 kn
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1.1.2. Oglasavanje, oglaSavanje u promotivnim kampanjama i/ili promotivno
prodajnim kanalima subjekata javnog i privatnog sektora i prema media planu TZZ

S ciljem povecanja interesa za programe i turisti¢ke proizvode na podrucju Zupanije
Turisti¢ka zajednica nastaviti ¢e sa oglasavanjem putem nositelja medijske propagande
samostalno, ali i sa oglaSavanjem u promotivnim kampanjama privatnog i javnog sektora kroz
sustav TZ ( radio, TV, novine, jumbo plakati, specijalizirani ¢asopisi, internet portali... ) o
svim aktivnostima i dogadanjima vezanima za rad zajednice i turistickog sektora. Na taj nacin
¢e se povecati investicije privatnog sektora u aktivnostima te postici sinergija oglasavanja
hrvatskog turizma jer ¢e se op¢a promocija/oglaSavanje Hrvatske turisticke zajednice povezati
s promocijom regija koju provode turisticke zajednice Zupanija u suradnji sa sustavom
turisti¢kih zajednica i nositeljima turisticke ponude/proizvoda, kao i komercijalnom
promocijom stranih 1 domacih organizatora putovanja i zracnih prijevoznika za Hrvatsku.
Oglasavanje hrvatskog turizma u promotivnim i prodajnim kanalima javnog i privatnog
sektora u 2016. godini provest ¢e se kroz promotivne kampanje i/ili promotivno/prodajne
kanale sustava turisti¢kih zajednica, s ciljem fokusiranja na klju¢ne trZiSne segmente.

U 2015. godini nam je u ovakvoj vrsti tzv. UdruZenog oglasavanja je uz sredstva sustava
lokalnih turisti¢kih zajednica i turisticke zajednice Zupanije kroz natjecaj Hrvatske turisticke
zajednice odobreno 310.000,00 kn, dok smo za istu namjenu 2012. godine dobili 95.000,00
kn, 2013. godine 250.000,00 kn, a 2014. godine rekordnih 390.000,00 kn.

Dan Evropske
vasi Storkelj
Cigot,
26-21.6.2015

el

Velebit Ultra Trail,
otk Walehoatds) Starigrad Paklenica
20.6.2015

BOGATZNALSKIN
RASTUNSKIS)

POSAVSKATRADICUA

% BVAITEV Eupovin
istitna skupnost & < N NARAVI IN SE SPROSTITE
regije Sisal-Moslavina = = \ 4 V EAROBN VASKI DI

Turistiéna pisarna
Rimska 28/1,Sisa

Nositelj: Lokalne turisticke zajednice i Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstva: 215.000,00 kn
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1.1.3. Suveniri 1 ostali promidzbeni materijali

Suvenir ( franc. souvenir - uspomena ) nije samo predmet koji se kao uspomena
kupuje na nekom putovanju, ve¢ je on izravna poveznica sa kulturnim identitetom destinacije
koju posjecujemo. Prije 9 godina Turisticka zajednica Zupanije ustrojila je Zupanijsku
zadrugu ,,Suvenir danas udrugu, kao jedinu udrugu koja okuplja proizvodace suvenira sa
podrucja jedne Zupanije s ciljem zajednickih nastupa i promidZbe ove krhke, ali vrlo vazne
gospodarske djelatnosti u suvremenom turizmu. U skladu sa potrebama i raspoloZivim
sredstvima Turisticka zajednica Zupanije nabaviti ¢e suvenire kao sastavni dio ponude
turisticke promidzbe i darova.

Nositelj: Lokalne turisticke zajednice i Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstva: 20.000,00 kn

1.1.4. Smeda signalizacija

Sukladno potrebama, TuristiCka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije u 2016.
godini zamijeniti ¢e uniStene ili dotrajale info table i table smede signalizacije i to kako za
podrucje gradova i op¢ina na kojima nisu osnovane lokalne turisticke zajednice tako i suradnji
sa Javnom ustanovom Parka prirode Lonjsko polje za podrucje njihova djelovanja.

Sukladno Programu rada Hrvatske turistiCke zajednice sve turisticke zajednice niZeg ustroja
duZne su u svojim Programima rada za 2016. godinu predvidjeti sredstva i aktivnosti za
realizaciju projekta turisticke signalizacije medu koje izmedu ostalih pripadaju i
interpretacijske ploc¢e povijesno-kulturnih znamenitosti. HTZ ¢e temeljem zahtjeva
sufinancirati izradu navedenog programa prema utvrdenom modelu i kriteriju na temelju
objavljenog natjecaja.

Nositelj: Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstva: 120.000,00 kn
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1.2. Online komunikacija
1.2.1. Internet oglaSavanje

OglaSavanje putem interneta danas je osnova dobre marketing strategije i ¢ini sastavni
dio dobro osmisljenog marketing miksa. Turisticka zajednica ¢e sredstva namljenjena za
drustvene mreze u vecem dijelu usmjeriti na oglasavanje u kombinaciji tekstualnih i slikovnih
oglasa, odnosno dostupnim programskim rjeSenjima na postojecim profilima druStvenih
mreza kao vaznim elementima Internet oglasavanja.

Dio sredstava usmjerit ¢e se u povecanje prisutnosti na postoje¢im druStvenim mreZama

( Facebook, Twitter i YouTube ). Povecanje prisutnosti ostvarit ¢e se kontinuiranim
optimiziranjem i nadogradnjom profila prate¢i globalne trendove u promidzbi

turistickih destinacija na tim servisima. Takoder, razmotrit ¢e se mogucnosti i prednosti
prisutnosti na drugim drus$tvenim mreZama s rastu¢om popularnosti ( Pinterest, Google+ i dr.)
Istodobno s povecanjem ukupnog broja korisnika ostvarit ¢e se i povecanje koliCine i
kvalitete interakcije s korisnicima. Povecanje interakcije sa korisnicima ostvarit ¢e se
prikupljanjem i objavom atraktivnih multimedijskih i tekstualnih sadrZaja.

1.2.2. Upravljanje internet stranicom www.turizam-smz.hr

Internet stranica Turisti¢ke zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije www. turizam-
smz.hr ¢e u 2016. godini nastaviti nadopunjavati svoje sadrzaje u potpuno novom dizajnu koje
je prilagodeno povezivanju i aktivhom azuriranju Facebook, Twitter i Youtube profila.
Takoder, na ovoj se Internet stranici moZe vidjeti i jedan novi oblik promidzbe registriranih
turistickih subjekata sa podru¢ja Zupanije u obliku video portala koji ¢e se nastavit
nadopunjavati sa novim sadrzajima i u 2016. godini. Stranica se kontinuirano osvjezava, te
sve pravne i fiziCke osobe koje su ukljucene u turizam sa podrucja nase Zupanije mogu naci
svoje mjesto na njima. Ovakav oblik komunikacije daje cjeloviti trojezi¢ni prikaz turistickih
sadrZaja i resursa naSe Zupanije bez prekida tj. 24/7/365, a uz novi dizajn i sadrZaje ostvariti
¢e jos veci broj posjeta korisnika.
Nositelj: Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstva: 20.000,00 kn

* Internet stranica www.turizam-smz.hr
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I1. DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI
2.1. Studijska putovanja i nastupi na sajmovima

Turisticka zajednica SisaCko-moslavacke Zupanije nastupati ¢e na sajmovima u
Hrvatskoj i u zemljama i regijama s kojima je uspostavljena suradnja, te ¢e u koordinaciji s
Glavnim uredom Hrvatske turisti¢ke zajednice osigurati promidZbene materijale za sajmove
na kojima ne mozZe nastupati. Prije nastupa ili u koordinaciji s Glavnim uredom, Turisticka
zajednica SisaCko-moslavacke Zupanije obavijestiti ¢e turistiCke zajednice niZeg ustroja o
mogucénostima prezentacije i nazo¢nosti na odredenom sajmu.

U narednoj godini, Turisti¢ka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije ¢e u suradnji sa HOK-
obrtnickom komorom Sisacko-moslavacke Zupanije 1 HGK - Zupanijskom komorom Sisak
nastaviti uspje$nu suradnju u nastupima na sajmovima od zajedni¢kog interesa. Turisticka
zajednica Zupanije, takoder ¢e biti prisutna sa promotivnim Standovima na svim
manifestacijama i sajmovima koje su u organizaciji turisti¢kih zajednica gradova i op¢ina na
podrucju SisaCko-moslavacke Zupanije.

Posebne prezentacije TZ Sisacko-moslavacke Zupanije

TZ Sisacko-moslavacke Zupanije planira tijekom 2016. godine organizirati posebnu
prezentaciju na domacem trzZistu i to za Siru publiku na javnim mjestima u Zagrebu kao Sto je
npr.Trg Josipa bana Jelacica.

Temeljem dokazane kvalitete postojecih turistickih proizvoda sa ovoga podrucja kao §to su
ponuda OPG - registrirana za bavljenje seoskim turizmom, ponuda sa Moslavacke vinske
ceste, ljeciliSta Topusko tj. Top-Termi Topusko, proizvodaca suvenira itd. organizirati ¢e se
njihova predstavljanja tj. posebne prezentacije.

Ovakve prezentacije dokazale su da su joS§ svrsishodnija platforma za sveobuhvatno
predstavljanje turisticke ponude od tematskih sajmova, a cilj takvih prezentacija koje ¢e
svojim bogatim programom i zabavnim aktivnostima privuci pozornosti stanovnika grada
Zagreba, je da ih se sustavno informira o turisti¢koj ponudi ali 1 stvaranja svijesti o 0voj
destinaciji kao destinaciji doZivljaja, koja im je nadohvat voZnje automobilom, vlakom ili
autobusom od svega 1 h zbog Cega je grad Zagreb i glavno interesno domace trziste ove
Zupanije.

TZ Sisacko-moslavacke Zupanije planirala je navedenu prezentaciju napraviti i 2015. godine,
te organizirala sve detalje, no zbog loSih vremenskih uvjeta — prezentaciju je odgodila, a novi
termin prezentacije nije nazalost, odobren od strane Poglavarstva grada Zagreba.
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Nositelj: Turisticka zajednica Zupanije, lokalne turisticke zajednice, Sisacko-moslavacka
Zupanija
Planirana sredstva: 60.000,00 kn

2.2. Studijska putovanja novinara

Prema Programu rada Hrvatske turisticke zajednice koncepcija organizacije studijskih
putovanje novinara ukljuc¢uje dva modela financiranja putovanja.
Potpuna organizacija Glavnog ureda ukljucuje financijsku i organizacijsku raspodjelu
troSkova u suradnju s turistickim zajednicama Zupanija, gradova i op¢ina, dok djelomi¢na
organizacija ukljucuje samo organizacijsku potporu Glavnog ureda i lokanih turistickih
zajednica.
Direktni rezultati studijskih putovanja novinara su objavljeni pisani, TV i radio materijali na
renomiranim nositeljima ekonomske propagande.

Nositelj: Lokalne turisticke zajednice i Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstva: 5.000,00 kn

III. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA

3.1. Banka fotografija i priprema u izdavastvu

Za potrebe izrade novih promidzbenih oglasa i promotivnih izdanja o turistickim
proizvodima sa podrucja Sisacko-moslavacke Zupanije, TuristiCka zajednica ¢e za navedeno

nastaviti stvarati banku potrebnih fotografija.

Nositelj: Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstva: 5.000,00 kn

3.2. Proizvodnja multimedijalnih materijala
Turisticka zajednica ¢e u 2016. godini prema potrebi izraditi nekoliko novih kratkih
filmova na osnovu segmentirane turisticke potraznje za pojedinim turisti¢kim proizvodima, pa

¢e se takav sadrzaj moc¢i vidjeti na web video portalu Turisticke zajednice.

Nositelj: Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstva: 15.000,00 kn
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IV. DIZAJN VRIJEDNOSTI
4.1. Potpore projektima i dogadanjima putem Javnog poziva

Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije podrZzavati ¢e odrzavanje kulturnih,
zabavnih, sportskih i ostalih dogadanja i projekata koji imaju za cilj unapredenje proizvoda, te
obnavljanje i o¢uvanje kulturne i prirodne basStine, kao jednog od glavnih motiva za dolazak
gostiju u nasu Zupaniju. Turisticka zajednica ¢e samostalno ili sa svojim partnerima ( Sisacko-
moslavacka Zupanija, Turisticke zajednice op¢ina i gradova i dr.) u 2016. godini (su)
organizirati odredena dogadanja i projekte na podrucju nase Zupanije, ali i izvan nje, koje su
od turistickog znacenja za ovu Zupaniju. Svrha tih dogadanja i projekata je, u prvom redu,
podizanje kvalitete cjelokupne turisticke ponude kroz tzv. tematski oblik turizma i radi
privlacenja turistickih potroSaca i radi ostvarivanja Sto boljih gospodarskih efekata od tih
aktivnosti. Izmedu ostalog, kvalitetna organizacija i odrZavanje spomenutih dogadanja i
projekata, pozitivno €e se odraziti i na podizanje nivoa imidZa ove Zupanije i razvoja turizma
kao gospodarske grane na ovom podrucju. Vrednovanje i odabir obaviti ¢e se prema
utvrdenim kriterijima koji ¢e biti objavljeni u Javnom pozivu, a odluku o izboru donosi
Povjerenstvo za izbor i ocjenu turistickih programa i dogadanja prema odluci Turistickog
vije¢a TuristiCke zajednice Zupanije.

* Kestenijada * Lipovljanski susreti

Nositelj: Lokalne turisticke zajednice i Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstava: 250.000,00 kn

4.2. Potpora razvoju DMK

Za razvoj turisticke destinacije potrebno je koordinirati napore koji zajednicki
angaziraju lokalne interese sa nositeljima turisticke ponude, a sve u svrhu stvaranja
prepoznatljivog i konkurentnog destinacijskog proizvoda.

Destinacijske management kompanije oblikuju, upravljaju i razvijaju proizvode s
vec¢om kona¢nom vrijednoS¢u. One stvaraju paket aranzmane, utvrduju cijene, brinu o
rezervacijama, stvaraju bazu podataka turista, rade SWOT analize destinacije, privlace
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posrednike za specijalne interese itd., a posebno su uspjeSne u podrucju gdje postoji interes za
putovanjima temeljenih posebnim interesima.

Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije u narednoj ¢e godini poduprijeti
razvoj destinacijskih menadZment kompanija ( DMK ) s ciljem obogacivanja, odnosno
razvoja nove destinacijske ponude/proizvoda jedinstvenih i pamtljivih doZivljaja i turistickih
paketa posebnih interesa koji bi trebao pridonijeti povecanju boja turistickih dolazaka i to
putem Javnog poziva za izbor DMC-a za Sisacko-moslavacku Zupaniju.

Isti Javni poziv TZ Sisacko-moslavacke Zupanije planirala je provesti i u 2015. godini,
no zbog nedefiniranih duZnosti i obveza Zupanijskih turistickih zajednica kod koordiniranja
destinacijske menadzment kompanije zatraZzili smo ( u koordinaciji sa Klasterom SH) od
Ministarstva turizma ocitovanje, pa buduci da ga nismo zaprimili, od istog odustali.

U narednom razdoblju o¢ekujemo razjasnjenje navedenih odnosa i uputu Ministarstva
kako bi planirano mogli i realizirati.

Nositelj: Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstva: 40.000,00 kn

V. INTERNI MARKETING
5.1. Edukacija - struc¢ni i tematski seminari

Razvoj ljudskih potencijala jedna je od tri mjere razvoja turizma sukladno Strategiji
razvoja turizma Sisacko-moslavacke Zupanije, a povecanje konkurentnosti hrvatskog turizma
ovisi 0 ljudima s visokom razinom kompetencija za poslove danas i moguc¢nosti prilagodbe
poslovima budu¢nosti. Turisticka zajednica nastaviti ¢e u 2015. godini na edukaciji
zaposlenih kroz stru¢ne seminare, kao Sto ¢e nastaviti i organizaciju edukacije sudionika u
turizmu 1 ostalih tematskih seminara za gospodarske subjekte u turizmu s ciljem podizanja
razine znanja i kvalitete turisticke usluge — ponude.

Nositelj: Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstva: 30.000,00 kn

5.2. Koordinacija i nadzor sustava turistickih zajednica

Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije i1 dalje ¢e pruZati strucnu i svaku
drugu pomoc¢ turistickim zajednicama s podrucja Zupanije u pitanjima vaZznim za njihovo
djelovanje i razvoj, te ¢e poticati i pomagati razvoj turizma na podru¢jima koja nisu turisticki
razvijena, stvaranjem pretpostavki i razvijanjem novih turisti¢kih proizvoda na navedenim
podruc¢jima. Sukladno zakonskim obvezama ( Zakon o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma, ¢lanak 61. stavak 5, NN 152/08 ) nastaviti ¢e sa pra¢enjem djelovanja i
izvrSavanja ciljeva i zadaca turistickih zajednica gradova i op¢ina putem odrZavanja sjednica
koordinacija i to za kvartalna razdoblja tijekom godine, a zbog moguce kasnije kontrole
izvrSavanja navedenih zadaca, svi sastanci koordinacija kao i odluke ili zakljucci koji
proizadu sa navedenih sjednica biti ¢e pisano dokumentirani i arhivirani.
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VI. POSEBNI PROGRAMI

Turisticka zajednica SisaCko-moslavacke Zupanije podrzati Ce i ostale aktivnosti koje
imaju za cilj poboljSati kvalitetu proizvoda, te ¢e poticati osmisljavanje i stvaranje novih
proizvoda, njithovu promidzbu kao i promidZzbu destinacije u sklopu svojih redovitih
promidZbenih aktivnosti, kao §to su npr. tematski turisticki putovi ,, U zagrljaju Lonjskog
polja i trsnog gorja®, te ,, Putovima bana Jelaci¢a kroz Turopolje i Banovinu®, ,, Kasnobarokni
itinerer u Moslavini®, ,,Moslavacka vinska cesta* itd. i to kroz sustav turistickih zajednica
gradova i op¢ina u naSoj Zupaniji, kao 1 kroz koordinaciju aktivnosti destinacije Sredi$nje
Hrvatske ¢iji je TuristiCka zajednica SisaCko-moslavacke Zupanije sastavni dio.

Pored navedenih, u proteklom razdoblju provedeni su projekti s kojima se direktno utjecalo na
povecanje dodatne vrijednosti ukupne turisticke ponude kao Sto su : Internet veza putem
satelita za podrucje Parka prirode Lonjsko polje, Web video portal turisticke ponude Sisacko-
moslavacke Zupanije, Mobilni vodic turisticke ponude Sisacko-moslavacke Zupanije itd.

Takoder u 2016. godini zapoceti ¢emo sa aktivnostima na nekim novim projektima, ali

¢emo nastaviti i sa aktivnostima na pojedinim projektima koji su jos u fazi dovrSenja.

6.1. Biciklisticke rute Sisacko-moslavacke zZupanije

Turisticka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije je 2011. godine izradila Studiju
razvoja cikloturizma kroz koju ¢e se postojeca cikloturisti¢ka ponuda koja nije ujednacena na
cijelom prostoru Zupanije nastojati ravnomjerno razvijati.

Iz navedene Studije proizasla je potreba ozna€avanja tri Zupanijske cikloturisticke rute
koje ¢e se nadovezati na postojece lokalne i drZavnu ,,Sava* rutu, a sve to u ukupnoj duljini
od cca. 420 km. U proteklim godinama dovrSeno je oznacavanje svih znacajnijih
cikloturisti¢kih ruta na podrucju Zupanije, te se tim ukazuje potreba za daljnjim nastavkom
aktivnosti na razvoju ovog turistickog proizvoda, a jedna od aktivnosti u 2015. godini bila je
izrada on line prikaza svih ruta koje su raspolozive za koriStenje i to kao samostalni
programski alat ali 1 putem postojece web stranice na www.turizam-smz.hr. Cilj je bio da se
na jednom mjestu predstavi ne samo cikloturisticka ve¢ i sva ostala turisticka ponuda koja je
vezana uz ovakav turisticki proizvod sa prikazom ostalih informacija od znacaja uz naravno
prvenstveno one koje su od interesa za korisnike ovih ruta kao $to su: duZina etape, altimetrija
etape — nadmorska visina, voznost rute, teZina...Izrada ovakvog prikaza biciklistickih ruta
preduvjet je za daljnju promidZbenu aktivnost ovog turistickog proizvoda Sisacko-moslavacke
Zupanije.

TZ Sisacko-moslavacke Zupanije raditi ¢e na poboljSavanju svega ve¢ ucinjenog, te
nadogradnjom web stranice u cikloturistickom dijelu.

Nositelj: Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstva: 30.000,00 kn

6.2. Zitni put

,,» Zitni put Kupa Sava " - u cilju promicanja regije Kupa — Sava ovaj projekt financiran je sa
662 tisuce eura iz sredstava IPA prekograni¢nog programa RH-BiH ¢iji je nositelj Op¢ina
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Pokupsko i udruga "Zvono uz Kupu" , a partneri turisti¢ke zajednice Zupanija Sisacko-
moslavacke i Brodsko — posavske, kao i prekograni¢ni partneri RARS ( Razvojna agencija
Republike Srpske ) i TORS iz Banja Luke. Jedan od glavnih proizvoda ovog projekta je
izrada 26 metara dugacke replike Zitne lade koja je namijenjena plovidbi 50-tak turista, a
konacni cilj je promicanje rijeCne plovidbe Kupom i Savom.
Turisti¢ka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije se ugovorom obvezala podrzati ovaj
projekt sa 173.000,00 kuna tijekom 2015. 1 2016. godine.

U 2015. godini placen je dio troskova izgradnje Zitne lade, a u slijedecoj godini ¢e se
platiti u cijelosti, te raditi na promociji rijecne plovidbe Kupom i Savom.

Nositelj: Turisticka zajednica Zupanije
Planirana sredstva: 75.000,00 kn

6.3. Klaster Lonjsko polje

Razvojem turistickih klastera se Zeli posti¢i horizontalno povezivanje turistickih
zajednica gradova i op¢ina, lokalne samouprave, kulturnih i znanstvenih institucija na
lokalnoj razini, poduzetnika odnosno vlasnika smjeStajnih kapaciteta, hotela, ugostiteljskih
objekata, izvodaca, organizatora dogadanja, te potpornih institucija za gospodarski razvoj na
lokalnoj razini.

U tu svrhu, u suradnji sa SIMORA-om osnovan je i prvi Turisticki klaster Lonjsko polje, koji
obuhvaca podrucje Sire od samog Parka prirode, pa se tako u njemu okupljaju razliciti dionici
sa podruc¢ja Moslavine, Pounja, Banovine i Turopolja.

U Klasteru je krajem 2015. godine doslo do kadrovskih promjena, pa o¢ekujemo da ¢e
se ciljevi ovakvog horizontalnog povezivanja - stvaranje sinergijskog efekta turistickog
razvoja, formiranje zajedni¢kog konkurentnog turistickog proizvoda, multidisciplinarni
pristup razvoju turizma uklju¢ivanjem stru¢njaka iz razlicitih sektora i institucija, lobiranje za
zajednicke projekte na nacionalnoj i europskoj razini ostvarivati josS bolje i brze.

Nositelj: Turisticka zajednica Zupanije i Klaster Lonjsko polje
Planirana sredstva: 10.000,00 kn

6.4. Klaster SrediSnja Hrvatska

Turisti¢ka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije djeluje i kao dio klastera SredisSnje
Hrvatske koji okuplja joS 6 Turistickih zajednica Zupanija. Aktivnosti 1 program rada Klastera
donosi se na redovitim sjednicama koordinacija, a u 2011. godini koordinaciju ovih aktivnosti
vodila je Turisticka zajednica Sisac¢ko-moslavacke Zupanije kada smo kao klaster nagradeni
za novu turisticku publikaciju kao i kvalitetno organiziran nastup na Medunarodnom sajmu
turizma u Beogradu. Nastupi na ve¢im turistiCkim sajmovima takoder se organiziraju i
provode na razini ovog klastera, dok je za 2016. godinu planirana organizacija nekoliko
posebnih prezentacija u onim zemljama koje su nam trZiSno interesantne kao Sto su:
Slovenija, Austrija, Njemacka, Poljska, Francuska...
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Nositelj: Klaster SrediSnja Hrvatska
Planirana sredstva: 65.000,00 kn

VII. ADMINISTRATIVNI RASHODI
7.1. Djelovanje Turistickog ureda

Turisticki ured radi 1 organizira poslovanje Turisticke zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije
sukladno Statutu, usvojenom Programu rada, te odlukama Turistickog vije¢a, Nadzornog
odbora i Skupstine TuristiCke zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije.

Zadace Turistickog ureda turisticke zajednice Zupanije sukladno clanku 42. Statuta Turisticke
zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije su:

Turisticki ured TuristiCke zajednice SisaCko-moslavacke Zupanije:

- provodi zadatke utvrdene programom rada Zajednice

- obavlja stru¢ne 1 administrativne poslove u svezi pripremanje sjednica tijela Zajednice

- obavlja pravne, knjigovodstvene i financijske poslove, kadrovske i opée poslove, vodi
evidencije i statistiCke podatke utvrdene propisima i aktima Zajednice

- izraduje analize, informacije i druge materijale za potrebe tijela Zajednice

- daje tijelima Zajednice stru¢na misljenja o pitanjima iz djelokruga Zajednice

U Turisti¢koj zajednici SisaCko-moslavacke Zupanije zaposlena su tri zaposlenika i to jedna

osoba na poslovima visoke stru¢ne spreme na mjestu direktora Turistickog ureda, jedna osoba

na poslovima visoke stru¢ne spreme na mjestu viSeg stru¢nog suradnika i jedna osoba na

poslovima srednje strucne spreme na mjestu domara - skladistara.

Planirana sredstva: 775.000,00 kn
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7.2.Tijela zajednice
Tijela Zajednice su:

1. Skupstina

2. Turisticko vijece

3. Nadzorni odbor

4. Predsjednik zajednice

1. Skupstina Zajednice

Zadace Skupstine turisticke zajednice sukladno ¢l. 14. i 15. Zakona o turistickim zajednicama
i promicanju hrvatskog turizma ( NN 152/08 )

Skupstina Zajednice je najvise tijelo upravljanja u Zajednici.

Skupstinu Zajednice ¢ine predstavnici ¢lanova turistickih zajednica op¢ina, gradova, podrucja
i mjesta s podrucja Zajednice.

U Skupstinu Zajednice svaki ¢lan Zajednice bira po dva predstavnika, a ¢lanovi Zajednice
koji u ukupnom prihodu sudjeluju s vise od 20% biraju po jos jednog predstavnika.

Clanovi, odnosno predstavnici ¢lanova Zajednice ne mogu putem punomoéi ovlastiti drugu
osobu da umjesto njih sudjeluje u radu Skupstine.

SkupStina Zajednice:
1. donosi Statut Zajednice,
2. donosi Poslovnik o radu Skupstine Zajednice,
3. donosi odluku o osnivanju i ustroju Turisti¢kog ureda i druge opce akte Zajednice,
4. donosi godisnji program rada Zajednice te razmatra izvjeS¢e o njegovom ostvarivanju,
5. donosi financijski plan i godi$nje financijsko izvjes¢e Zajednice,
6. odlucuje o pocCasnim ¢lanovima Zajednice na prijedlog Turistickog vijeca,
7. birairazrjesava

- Clanove Turistickog vijeca,

- Clanove Nadzornog odbora,
- predstavnike Zajednice u Sabor Hrvatske turisticke zajednice,
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8. daje nadleZnim tijelima inicijative za donoSenje zakona i drugih propisa,

9. razmatra i zauzima stavove o najznacajnijim pitanjima koja proizlaze iz zadaca
Zajednice, predlaze mjere 1 poduzima radnje za njihovo izvrSavanje,

10. razmatra i odlucuje o drugim pitanjima kada je to predvideno propisima i ovim
Statutom.

Mandat ¢lanova Skupstine Zajednice traje Cetiri godine.

o Clanu Skupstine Zajednice moZe prestati mandat i prije isteka vremena na koje je
primljen:

- opozivom od strane ¢lana Zajednice €iji je predstavnik,
- prestankom rada kod ¢lana Zajednice ¢iji je predstavnik,

- na osobni zahtjev.

Skupstina Zajednice moZze predloZiti ¢lanu Zajednice da opozove svog predstavnika,
ako svoju duZnost ne obavlja u skladu sa zadacama Zajednice ili je uop¢e ne obavlja.

Novoizabranom c¢lanu SkupStine mandat traje do isteka vremena na koji je bio
izabran Clan Skupstine kojem je prestao mandat na jedan od nacina utvrden u stavku 2. ovog
¢lanka.

Izbore za SkupStinu Zajednice raspisuje Turisticko vije¢e najkasnije 60 dana prije
isteka mandata Skupstine Zajednice

Skupstina turisticke zajednice odrzava se najmanje dva puta godiSnje.
Skupstina Zajednice odlucuje na sjednicama.
Izvanredna sjednica saziva se u slucaju:

- izbora €lanova Turistickog vijeca ili Nadzornog odbora ako se njihov broj smanji za vise od
1/4,

- na zatjev Nadzornog odbora, Turistickog vijeca, najmanje 1/10 ¢lanova Skupstine, direktora
Turistickog ureda.

Podnositelj zahtjeva za sazivanje izvanredne sjednice duZan je predloZiti dnevni red
SkupStine Zajednice.
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Ako u slucaju iz stavka 3. ovog Clanka predsjednik Zajednice ne sazove SkupStinu
Zajednice, SkupStinu Zajednice mogu sazvati Turisticko vije¢e, Nadzorni odbor ili 20 %
¢lanova SkupStine.

Skupstina Zajednice pravovaljano odlucuje ako je na sjednici nazocno viSe od
polovice ukupnog broja ¢lanova Skupstine Zajednice.

Skupstina Zajednice donosi odluke ve¢inom glasova nazoc¢nih ¢lanova Skupstine,
ako za pojedino pitanje ovim Statutom nije drugacije odredeno.

Nacin sazivanja i vodenja sjednice Skupstine Zajednice i druga pitanja vezana za
odrZavanje sjednice Skupstine ureduje se Poslovnikom.

2. Turisticko vijece

Zadace Turistickog vijeca turisticke zajednice sukladno ¢l. 16. i 17. Zakona o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma ( NN 152/08 )

Turisticko vijece je izvrsno je tijelo SkupStine Zajednice.
Turisticko vije¢e odgovorno je Skupstini Zajednice.
Turisticko vije¢e Zajednice:

provodi odluke i zakljucke Skupstine Zajednice,
predlaze Skupstini godis$nji program rada i financijski plan,

predlaze Skupstini godiSnje financijsko izvjesce,

Ll e

upravlja imovinom Zajednice sukladno Zakonu i ovom Statutu, te sukladno programu
rada i financijskom planu,

donosi opce akte za strucnu sluzbu Zajednice,

utvrduje prijedlog Statuta i prijedlog izmjena Statuta,

priprema prijedloge 1 daje miSljenja o pitanjima o kojima odlucuje SkupStina,

© N

odlucuje o koriStenju sredstava za izgradnju, adaptaciju i nabavu poslovnog prostora u
skladu s financijskim planom,

9. imenuje direktora TuristiCkog ureda na temelju javnog natjecaja, te ga razrjeSava,

10. utvrduje granice ovlasti za zastupanje Zajednice i raspolaganje financijskim sredstvima
Zajednice,

11. daje ovlastenje za zastupanje Zajednice u slucaju sprijeCenosti direktora,
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12. donosi poslovnik o svom radu,

13. donosi opce akte koje ne donosi SkupStina Zajednice,

14. zahtjeva i1 razmatra izvjeS¢e direktora o njegovom radu i radu Turistickog ureda, te
obavezno donosi odluku o prihvacanju ili neprihva¢anju navedenog izvjesca,

15. potice suradnju s drugim turistickim zajednicama i drugim pravnim i fizickim osobama
koje su neposredno ili posredno ukljucene u turisticki promet,

16. obavlja i druge poslove utvrdene Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju

hrvatskog turizma i ovim Statutom.

Turisticko vije¢e Zajednice ima predsjednika i deset ¢lanova, od kojih osam bira
skupStina turisticke zajednice Zupanije iz redova ¢lanova turisticke zajednice, vodeci rauna o
teritorijalnoj zastupljenosti i o zastupljenosti djelatnosti u turizmu, a po jednog clana
delegiraju Hrvatska gospodarska komora i Hrvatska obrtnicka komora iz redova svojih
¢lanova.

Predsjednik Zajednice je predsjednik Turistickog vijeca.
Mandat ¢lanova Turistickog vijeca traje Cetiri godine.

Clanu Turistickog vijeéa moZe prestati mandat i prije isteka vremena na koje je
izabran:
1. opozivom od strane tijela koje ga je delegiralo,

2. na osobni zahtjev.

Clan Turistikog vijeéa moZe se opozvati ako ne obavlja svoje duznosti u skladu sa

Zakonom i ovim Statutom, ne provodi odluke SkupStine Zajednice 1 Turistickog vijeca.

Na mjesto ¢lana TuristiCkog vije¢a kojem je mandat prestao na temelju prethodnog
stavka, nadleZno tijelo bira novog Clana na vrijeme do isteka mandata na koji je izabran
prethodnik.

Turisticko vijece radi na sjednicama.
Predsjednik Zajednice saziva i predsjedava sjednici Turistickog vijeca.
U sluc¢aju odsutnosti, odnosno sprijecenosti predsjednika, sjednici Turistickog vijec¢a

predsjedava zamjenik predsjednika kojeg odredi predsjednik Zajednice i koji za svoj rad
odgovara predsjedniku Zajednice.
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Turisticko vije¢e moZe pravovaljano odlucivati ukoliko je na sjednici nazo¢no vise
od polovice ¢lanova Vijeca.

Turisticko vije¢e odlucuje vec¢inom glasova nazocnih ¢lanova.
Turisticko vije¢e odluke donosi u pravilu javnim glasovanjem.

TuristiCko vije¢e moZe odluciti da se o odredenom pitanju odlucuje tajnim
glasovanjem.

3. Nadzorni odbor

Zadace Nadzornog odbora turisticke zajednice sukladno ¢l. 19. i 20. Zakona o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma ( NN 152/08 )

Nadzorni odbor je nadzorno tijelo Zajednice.
Nadzorni odbor ima 5 ¢lanova, a ¢ine ga:

1. Cetiri ¢lana koja bira SkupStina Zajednice,
2. jedan ¢lan kojeg delegira Turisticko vijece Hrvatske turisticke zajednice.

Clan Nadzornog odbora ne moZe biti ¢lanom drugih tijela Zajednice.

Nadzorni odbor iz redova svojih ¢lanova bira predsjednika i njegovog zamjenika.
Nadzorni odbor donosi poslovnik o svom radu.

Nadzorni odbor nadzire:

1. vodenje poslova Zajednice,
2 . materijalno i financijsko poslovanje i raspolaganje sredstvima Zajednice,
3. 1izvrSenje i provedbu programa rada i financijskog plana Zajednice.

O obavljenom nadzoru Nadzorni odbor Zajednice podnosi pisano izvjesce
Turistickom vijecu i Skupstini Zajednice, te Turistickom vijecu Hrvatske turisticke zajednice.

U izvjes¢u iz stavka 2. ovog clanka Statuta Nadzorni odbor duzan je posebno
navesti: djeluje li Zajednica u skladu sa zakonima i aktima Zajednice, te odlukama SkupStine i
Turistickog vijeca; jesu li godisSnja i druga financijska izvjesca sastavljena u skladu sa stanjem
u poslovnim knjigama Zajednice i pokazuju li ispravno stanje; ocjenu o poslovanju i vodenju

28



poslovanja; da li se program rada i financijski plan izvrSavaju i provode i u kojoj mjeri, te
misljenje i savjete o moguc¢nostima poboljSanja njihove provedbe.

Nadzorni odbor provodi nadzor iz stavka 1. ovog €lanka Statuta najmanje dva puta
godisnje.

Sjednicu Nadzornog odbora saziva i rukovodi njenim radom predsjednik, a u
slucaju njegove odsutnosti zamjenik predsjednika.

Nadzorni odbor moze pravovaljano odlucivati ako je sjednici nazocna vecina
¢lanova Odbora, a odluke donosi ve¢inom glasova ukupnog broja ¢lanova.

Nacin sazivanja i vodenja sjednica Nadzornog odbora i druga pitanja u svezi
odrzavanje sjednica Nadzornog odbora ureduju se Poslovnikom.

Mandat ¢lanova Nadzornog odbora traje Cetiri godine.

Clanu Nadzornog odbora moZe prestati mandat i prije isteka vremena na koje je
izabran:

- opozivom od strane tijela koje ga je izabralo, odnosno delegiralo,
- na osobni zahtjev.

Clan Nadzornog odbora moZe se opozvati ako svoju duznost u Nadzornom odboru
ne obavlja u skladu sa Statutom i aktima tijela Zajednice.

Na mjesto ¢lana Nadzornog odbora kojem je mandat prestao na temelju prethodnog

stavka nadlezno tijelo bira novog €lana na vrijeme do isteka mandata na koje je izabran
prethodnik.

4. Predsjednik Zajednice

Zadace Predsjednika turisticke zajednice sukladno ¢l. 18. Zakona o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma ( NN 152/08 )

Predsjednik Zajednice predstavlja Zajednicu.
DuZnost predsjednika Zajednice obnaga Zupan.
Predsjednik Zajednice je i predsjednik Skupstine i predsjednik Turistickog vijeca.

Predsjednik Zajednice saziva i predsjedava Skupstini Zajednice i saziva i
predsjedava sjednicama TuristiCkog vijeca kao i:

- predstavlja Zajednicu,
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- saziva 1 predsjeda SkupStini Zajednice,
- saziva i predsjeda Turistickom vijecu,

- organizira, koordinira i uskladuje rad i aktivnosti Zajednice u skladu sa zakonom, ovim
Statutom i programom rada Zajednice,

- brine se o zakonitom i pravodobnom izvrSavanju zadaca Zajednice,

- pokrece 1 brine se o suradnji Zajednice s drugim turistickim zajednicama i drugim tijelima sa
zajednickim interesom,

- brine se o pripremi sjednica Skupstine Zajednice i Turistickog vijeca,
- potpisuje odluke i druge akte koje donosi SkupStina Zajednice i1 TuristiCko vijece,
- obavlja i druge poslove utvrdene aktima Skupstine Zajednice i Turisti¢kog vijeca.
U slucaju odsutnosti, odnosno sprijecenosti predsjednika, sjednici SkupStine predsjeda
zamjenik predsjednika kojeg odredi predsjednik Zajednice i koji za svoj rad odgovara

predsjedniku Zajednice.

Planirana sredstva: 150.000,00 kn

Strukturatroskova

B Komunikacija vrijednosti

| Distribucija i prodaja
vrijednosti

= Mktg infrastruktura

B Dizajn vrijednosti

B |Interni mktg

™ Posebni programi
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ZAKLJUCAK

Program rada temelji se na smjernicama Hrvatske turisticke zajednice za izradu
godisnjih programa rada i financijskih planova turisti¢kih zajednica.

Prijedlog prihoda zasniva se na procjeni zakonom utvrdenih izvora prihoda ( pristojba
i ¢lanarina ), iznosu sredstava planiranih u prora¢unu Sisacko-moslavacke Zupanije i iznosu
sredstava planiranih u proracunu Hrvatske turisticke zajednice. Rashodi su planirani
maksimalno racionalno, polaze¢i od obveze ispunjavanja zakonskih zadaca Turisticke
zajednice Zupanije 1 nacela svrsishodnosti 1 u¢inkovitosti koriStenja raspoloZivih sredstava.

Ciljano 1 planski kroz vlastiti sustav poticajnih mjera iz proracuna SisaCko-moslavacke
Zupanije, u proteklih deset godina u razvoj turizma usmjereno je vise od 26 milijuna kuna,
Sto je izravno utjecalo na stvaranje i zadrZzavanje pozitivnih gospodarskih efekta Cak i u
vrijeme aktualne gospodarske krize.

Svjesni €injenice da pozitivni gospodarski ucinci turizma u Sisacko-moslavackoj
Zupaniji nisu na razini potencijala kojima se raspolaze, dodatno naglasavaju potrebu da se i
nadalje radi na razvoju i ulaganjima u najkvalitetnije turisticke projekte na podru¢ju Sisacko-
moslavacke Zupanije, ali i zadrZavanju pozitivne poduzetnicke klime u privatnom sektoru za
razvoj turizma, jer broj ljudi iz privatnog sektora koji se bavi ili se Zeli baviti turizmom na
podrucju ove Zupanije sve je veéi, a upravo je to najvece priznanje koje se moze dobiti nakon
godina sustavnog i planskog razvoja turizma, jer potvrduje da je stvorena svijest za bavljenje
turizmom.

U Zelji da se uloge i zadace navedene u uvodnom dijelu ovog plana ostvare, potrebno
je nastaviti kvalitetnu suradnju sa SisaCko-moslavackom Zupanijom, njenim Upravnim
odjelima, Ministarstvom turizma, Hrvatskom turistickom zajednicom, turistickim
zajednicama gradova 1 op¢ina, nadalje sa Javnom ustanovom Parka prirode Lonjsko polje,
Zupanijskom gospodarskom komorom, Zupanijskom obrtni¢kom komorom, Razvojnom
agencijom ,,SI-MO-RA*, putnickim agencijama i drugim subjektima vezanima za turizam
naSe Zupanije.

Pripremio:

Direktor Turg/staxé’%o%ureda

31



